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o Barcelona Oberta

MISSATGE DEL PRESIDENT

COMERC | CIUTAT

Per a Barcelona Oberta, el 2024 ha estat un any marcat per dues fites importants,
d’'una banda, la celebracio de la Louis Vuitton 372 America’s Cup a Barcelona, i de
I'altra, la commemoracié del 10€ aniversari de Barcelona Oberta.

La celebracid de la Copa Ameérica ha estat una oportunitat estrategica per
projectar la marca Barcelona a nivell internacional. Aquest esdeveniment esportiu
ha situat Barcelona al focus mediatic global i ha actuat com un poderds reclam
promocional per atraure visitants i donar a coneixer I'oferta comercial i de retail de
la ciutat. L'afluencia de visitants i professionals vinculats al campionat ha impulsat
el consum a zones comercials clau, reforcant la imatge de Barcelona com una
destinacio vibrant, cosmopolita i dinamica, contribuint a que l'esport, la cultura i
les compres s'integrin en una experiéncia unica.

| aquest mateix any, Barcelona Oberta ha celebrat una década de trajectoria al
serveiidefensa del comerc de ciutat. La nostra entitat va néixer al 2014 per I'aposta
d'onze eixos comercials i va tancar 2024 amb I'adhesio de 24 eixos membre. Al
llarg d’'aquests anys, Barcelona Oberta ha assolit un posicionament de lideratge
en la representacio del comerc de la ciutat. El proposit de 'entitat en els seus inicis
va centrar-se en la promocio i liberalitzacid dels horaris comercials i poc temps
després, vam incorporar nous reptes com l'ordenacio i la mobilitat, la seguretat, el
top manta, l'urbanisme tactic, la turismofobia, per citar alguns.

En el present, i després del primer any del nou mandat municipal, des de Barcelona
Oberta podem constatar que la societat civil ha recuperat el dialeg amb el
Consistori, a tots els nivells. Tanmateix, des del comerc de la ciutat observem que
Barcelona manté importants reptes per davant. Un aspecte primordial és la millora
de l'accessibilitat i la mobilitat, publica i privada, per garantir els desplacaments de
5,5 milions de persones diaries que operen avui a Barcelona.

Fa temps que venim alertant de la situacio comercial de Ciutat Vella, on ja trobem
massa locals buits i el creixement desmesurat de botigues sense anima, dedicades
a la venda de carcasses, souvenirs, supermercats 24 hores, cannabis, etc., que
degraden el paisatge comercial i espanten els clients d’aquells negocis que fan bé
les coses, que aporten qualitat, singularitat i valor afegit a la nostra ciutat. Des del
comerc volem fer ciutat i 'urbanisme ha d’anar de la ma de I'excel-lencia comercial.

La promocio i la gestid del turisme és també una assignatura amb marge de
millora: Barcelona té encants suficients per esponjar la demanda i evitar els pics
de concentracio en temporada alta. A tal efecte, la llibertat d’horaris comercials
pot jugar un paper clau en la desestacionalitzacio, promovent un tipus de visitant
de qualitat durant tot I'any.

Hem vist que qualsevol actuacio urbanistica té impacte i consegléncies en les
dinamiques del seu entorn. En concret, la transformacio de carrers i els plans
d’usos tenen efectes directes sobre I'economia local, i aix0 també és influir en la
vida de les persones. Prendre decisions que tinguin en compte retail i urbanisme
suposa una millora significativa en termes de mobilitat, accessibilitat, qualitat i
benestar, tant per a residents com per a visitants.

En aguesta década, Barcelona Oberta s’ha convertit en una entitat implicada
amb tots aquests reptes de ciutat, i volem formar part d’aquest gran procés
de transformacid que esta vivint Barcelona. Volem co-liderar des d’'una visio
compartida de ciutat.

Barcelona necessita seguir reforcant el dialeg entre el sector comercial i les
administracions publiques per a garantir una planificacio estratégica efectiva.
Des del sector, tenim el repte imminent d’'adaptar les estratégies comercials
a I'emergéncia climatica, la digitalitzacio i I'evolucio dels habits de consum, per
garantir que el retail continui sent un dels principals motors economics.

En definitiva, volem que la nostra col-laboracio sigui un reflex dels valors de Ia
societat actual: diversitat, connexio, integracio, sostenibilitat. Governants, agents
economics i societat, tots en conjunt, som responsables de generar i aportar canvi
I progres.

Construir i dissenyar el futur de la ciutat és cosa de tots. Barcelona ha de fer un pas
endavant en la gestid del seu comerc i urbanisme, apostant per la col-laboracio
publico-privada com a garantia de progrés i d’'un futur més competitiu i dinamic.

Gabriel Jené
President de Barcelona Oberta
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1. PRESENTACIO I MISSIO 12. QUI SOM

Barcelona Oberta neix I'any 2014 a partir de L'ENTITAT VOL Barcelona Oberta és la uni¢ d'eixos comercials i actors privats que representen el comer¢ de
impuls de diferents entitats associatives IMPULSAR UNA BARCELONA: centralitat de la ciutat, i comparteixen una visio del paper economic i social del retail de Barcelona.
representatives d'importants arees de 'ambit
comercial, turistic i veinal de Barcelona, amb
un proposit ferm: contribuir al procés de
transformacié de Barcelona per fer-ne una
ciutat més integradora, equilibrada, oberta
I cosmopolita des del comer¢ per a tots els
ciutadans i visitants.

L'any 2024 s’han incorporat a I'entitat tres nous socis: Via Laietana, Creu Coberta i el Cor de les
Corts.
Posicionar Barcelona com

Oberta al mMon  EldNlegsEEeepleIE e Barcelona Oberta aglutina ja 24 eixos i centres comercials membres:
referencia mundial.

T - Adaptar els horaris comercials al
fAmb aqugst proposit, Ientltgt participa de Oberta a les funcionament de la ciutat (atenent sgﬁs
orma activa amb la promocio de Barcelona , a les seves arees territorials i a RAMBLA
des d'un punt de vista del shopping turistic. necessitats ragenda d'esdeveniments clau),
Aixi mateix, esta present en tots aquells de la gent i de les persones (residents,
debats i tematiques de ciutat que tenen visitants i turistes).
a veure amb l'ordenacio, la mobilitat |
I'accessibilitat, la seguretat, la sostenibilitat i
S ., B Explorar nous models de
la d|g|tal|tzaC|q, amb la voluntat 'd |mpulsar el Oberta a gestié basats en lexperincia
model comercial de Barcelona i projectar-lo lempresa comercial-turistica de l'espai
internacionalment. urba.
Volem fer de Barcelona una ciutat
comercialment millor. Diversificar i descentralitzar
Oberta als el turisme de comp.re\s; .
- . apostar per la convivencia
barris i als veins |y
lespai urba.
Apostem per la col-laboracio
public-privada enles
Obertaala decisions de promocio,
cooperacio  gestio del
turisme i nous projectes de
ciutat. @,\
ASSOCIACIO
FROMNT MARITIM
Per les empreses (la BARCELOMETA
Oberta a les captacio de noves inversions
i i projectes de retail per la
oportunitats  iytat)iles .
persones (talent i ocupacio). I)lag()nal
Mar

Corresponsabilitat i
Oberta a la col-laboracié amb 'entorn
: promovent un model
socletat sostenible de ciutat
d’acollida.
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MAPA DELS EIXOS COMERCIALS ADHERITS A BARCELONA OBERTA 12 QUE REPRESENTEM

ORGANITZACIONS RETAIL | PATRIMONI
Els 24 principals eixos Més de 3.000 establiments
comercials de Barcelona patrimoni historic, comercial

\ r iCUI’EuraJr -
:
\
( E ﬁ d

| Barcelona ) apassionsts.
TEIXIT ECONOMIC Oberta amb vocacio
Eixos amb I'index

de servei
d’aprofitament )

EMPRESARIS |
PROFESSIONALS

del teixit
comercial (IATC) w
del 90%
LLOCS DE TREBALL
1. M Associacio Front Maritim 12. 1 L'llla + de 50.000 llocs de
Barceloneta 13. W Diagonal Barcelona q treball (comerg, serveis,
2. B Agrupacié de Comerciants 14. ; i + de o .
i Industrials de la Barceloneta s ilsxsiiigarcaigaGZirg;hsaho . restauracio i hostaleria)
3. I Porxos del Port ' . L PRing 50.000
o 16. ® Westfield Glories
4, Associacié Born Comerg
. 17. W Arenas de Barcelona
5. @ Amics de La Rambla L
L o . 8. @ Som Sant Antoni Unid
6. M Associacio d'Amics i Comerciants de comerciants de Sant Antoni

de la Placa Reial
., L 19. B Mercat dels Encants
7. Federacio d'Associacions de Sant Antoni

Barna Centre .
20.W Diagonal Mar

24.W Associacio de comerciants i
empresaris el Cor de Les Corts

.E 8. Pelai Centre i Rodalies 21 El Corte Inalé
L . r S

K 9. M Associacié Rambla Catalunya 2 € ng o . N
) o _ o -W Associacid de veins i comerciants (o]
: 10. 0 Associacio del Passeig de Gracia Via Laietana :
% n Xarxa de Comercg Divers 23.M Eix Creu Coberta %
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14. VALORS

Barcelona Oberta

N

CONSENS

Apliguem sempre el seny i el dialeg.

PROFESSIONALITZACIO

Mantenim el valor de la gestid en mans de professionals
independents.

EXPERIENCIA

Anys d’experiencia en l'evolucioé del comerc a la ciutat |
ampli coneixement del consumidor d’avui.

SOSTENIBILITAT

Equilibri entre les relacions econdomiques, les necessitats
socials i el medi ambient. Facilitem la funcio integradora i
social del comerc.

UNITAT

Fomentem la cohesio i el debat per tenir una veu forta
davant les administracions i 'opinié publica.

1.5. OBJECTIUS 2024

Els nostres objectius per a 'any 2024 son els seglents:

Promocionar internacionalment
Barcelona i posicionar-lacoma
ciutat de compres de referéncia
mundial, aconseguint un equilibri
entre els eixos comercials de
centralitat i els de proximitat de les
trames urbanes de tota la ciutat.

Defensar davant Padministracio

* aquelles arees de govern que afecten

directament I’activitat comercial
de la ciutat: mobilitat, seguretat i
ordenacio.

Donar suport a les entitats membres

* perque puguin realitzar les seves

accions de promocio i dinamitzacio
comercial, aixi com per promoure la
seva professionalitzacio i excel-lencia.

Dotar el teixit comercial organitzat

* de la ciutat de recursos i eines per

promoure l'associacionisme comercial
I la participacio activa del sector en la
presa de decisions.

Promoure el debat obert, divers i

* ampli sobre questions que afecten

directament els sectors comercial i
turistic de la ciutat.

Apostar per la promocio del comerg
de la ciutat per promoure que els
visitants de compres s'estenguin per
Barcelona, preservant aquell comerg
que permet atendre la demanda
interna i fer sostenibles els interessos
de 'economia del visitant amb els dels
veins i les veines.

Fomentar el model de les APEUs

* com a nova realitat de gestio dels

eixos comercials i promoure la seva
adaptacio a la realitat de la ciutat de
Barcelona.

Vetllar per I'ocupacio de qualitat en

* els sectors del comerg, restauracio, oci

i turisme.

Treballar amb RSC i RSE implicant

* els eixos associats en les accions de

millora dels seus territoris i ambits
d'actuacio: Barcelona Oberta - Territori
socialment responsable.
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1.6. PATROCINADORS, PARTNERS, SPONSORS
| SUPORT INSTITUCIONAL

PATROCINADORS

SANTA EULALIA MUJI LA MALLORQUINA

BARCELONA 1843

EEDR M

HOTELS UI'IIC‘)I;!;SUIZB Sabao

E Agbar Bﬂl;la

de Barcelona

g APRR, e, CASASEAT S |V

SPONSORS

2o,
PARTNERS
OSabadell

Professional

AMB EL SUPORT DE:
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ACTIVITAT

INTERNA

Al llarg del 2024 Barcelona Oberta ha coordinat reunions internes (47) i ha assistit a nombroses
trobades, actes i reunions externes (424) per assolir el pla d'activitats de I'entitat.

21. JUNTA BARCELONA OBERTA

Les Juntes de Barcelona Oberta s’han celebrat a les 9h del mati i en format hibrid (on line i
presencial), en les seglents dates:

2024

Gener Jo6r om0 0 01 23 45 6 7 8 9101 121314157 819 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 3
Febrer 2000123 45 6 7 8 910 1 121141516 17 18192021 22232402 26@)282 1 0 o 4 oo
Mar¢ 60708 91 2 03 45 6 7 8 9101 1213 141516 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 0
Abril 123456 7 8911122114116 17 18122 2222692622223 1 > o ¢
Maig 001 234567 8 910 M 1213141516 1718192021 222324252 7@)2e30 3% 1 0 0 oo
Juny D08 9 0 11 2 3 4 5 6 7 8 9101 1213 1415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 | O °
Juliol 123456 7 a@ 10 M 12131 1516 171819 2021 222324252627282303 1 0 - 4 56
Agost 00 1 23 45 6 7 8 910 1 1213 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 o . 4
Setembre ¢ 2o 20 0 1 2 3 45 6 7 8 910 M 12131415 % 17 18 19 20 21 22 23 24 25 ()27 28 29 30 1
Octubre 20 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 | - - 4 = ©
Novernbre -/ 2 20 1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 T 12131415 1% 17 18 19 20 21 22 23 24 5@)27 282930 © o ¢
Desembre 25 26 2/ 22 000 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0@ B 14516 7 1820 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

16 de gener

27 de febrer

25 dabril

28 de malg - Assemblea General

9 de juliol

26 setembre

26 de novembre

Fotografies de Juntes BO

11 de desembre - Dinar de Nadal
19 de desembre - Junta
Extraordinaria

En total, la Junta s’ha reunit en vuit ocasions per tractar temes estrategics. Aquest any, hem
celebrat també els 10 anys de Barcelona Oberta, i hem organitzat el tradicional dinar de Nadal al
restaurant 7 Portes, de l'eix Porxos del Port.

Fotografies Dinar de Nadal
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22. REUNIONS DE GERENCIES

Les reunions presencials de Gerencies de Barcelona Oberta han estat tres. Dues delles les hem
celebrat a la Cambra de Comerg, i I'Ultima va ser a les oficines de Sequra. Amb les geréncies
mantenim una comunicacio constant a través de WhatsApp, telefon i correu electronic. | aquest
any especialment, amb la celebracio de la “Copa Ameérica als Eixos”, hem celebrat nombroses
reunions de treball amb les diferents zones gue organitzaven activitats.

9 de febrer 24 de malg

3 d'octubre

A les reunions de gerencies fem un repas dels temes de 'associacio, i plantegem tematiques
vigents per tal de poder col-laborar plegats en la millora del teixit comercial de la ciutat, atenent
a les diferents realitats de cada territori.

Enaquestes sessions hem convidat a partners per tal de presentar-los els membres personalment,
i oferir-los 'oportunitat de donar a coneixer serveis i condicions especials als membres.

2.5. PROGRAMA SUPORT ALS EIXOS

El comerc és un sector molt subjecte a I'entorn. Qualsevol alteracio a I'espai i a la via publica té
afectacio directa o indirectament al negoci. Alguns fets que han esdevingut a la ciutat han tingut
incidéncia en els nostres eixos comercials.

Per tal de poder oferir aquest servei d’acompanyament i revitalitzacié dels eixos comercials
adherits que ho necessiten, ens ha calgut el suport i 'actuacio en aguestes arees:

e Linia 1. Geréncia i estructura
 Linia 2. Comercialitzacio de serveis i captacio de socis
* Linia 3. Dinamitzacio economica a les diferents zones comercials

* Linia 4. Replantejament urbanistic. Revisio dels elements urbanistics, de mobiliari urba,
aparcaments, senyalitzacio, etc., per fer propostes de millora a I'espai public.

El comerc d’algunes zones de la ciutat esta patint les consequencies de la gran transformacio de
Barcelonaies fa necessari un suport extraordinari per a aguestes entitats que, per la seva ubicacio
i afectacio pel context actual de transformacio de la ciutat, estan en una situacio compromesa i
en risc de desapareixer.

El resultat de la implementacio d’aquests programes s’ha donat a coneixer als mitjans de
comunicacio amb la voluntat de fer particip a 'opinid publica, | especialment als veins, residents
i comerciants, del suport i acompanyament de 'Ajuntament de Barcelona en el teixit comercial
de la ciutat.

2.51. PELAI
Pelai és un carrer emblematic de Barcelona un valor afegit real tant per a operadors,
que té per davant diversos reptes. Aquesta com per a la ciutadania i els visitants. Amb

zona comercial ha estat un emplacament de
referéncia al centre de Barcelona, per la seva
ubicacio estrategica i neuralgica de la ciutat.

Pelaiésuna carrer comercial accessible des de
practicament tots els sistemes de transport
public de la ciutat; FGC, Rodalies, Metro, Bus,
Taxi, bicing. Per tant, el resident o visitant a
l'arribar aqui, hauria de poder trobar un reflex
de tot lo bo que pot oferir la ciutat.

Malauradament, avui no és aixi. El carrer Pelai
actualment pateix algunes mancances que
caldria abordar per retornar a l'excellencia
arquitectonica i comercial, garantint una
ordenacio i promocio de l'espai que suposi

aquest punt de partida, vam encarregar a
l'estudi d’arquitectes L35 una proposta de
reurbanitzacio integral del carrer Pelai, amb
el seglent briefing.

Renovacio Urbanistica Integral

El carrer Pelai es troba en un estat de
degradacid urbanistica i necessita una
renovacio integral que l'equipari amb les
transformacions de vies veines com la
Rambla, la Via Laietana o la Ronda de Sant
Antoni. Cal deixar enrere els experiments i les
intervencions minimes i apostar pel disseny
d’'un gran bulevard al centre de Barcelona.
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Un espai més acollidor, verd i endrecat

Com un dels carrers comercials amb més
transit de vianants de la ciutat, Pelai ha de
ser més acollidor, amb més espais verds
i un disseny modern gue respongui a les
necessitats dels operadors, garantint la seva
permanencia i bon funcionament. Exigim
un enfocament innovador i sostenible gque
integri tecnologia i urbanisme d’avantguarda.

Pla d’Usos i control exhaustiu de llicéncies
per a noves obertures

Demanem al consistori que estableixi un
Pla d’'Usos comercial per a la zona i controli
rigorosament les llicencies de noves
obertures. No podem permetre que el carrer
es degradi amb establiments de poc valor en
termes d’oferta i imatge, com botigues de
souvenirs, supermercats 24 hores o botigues
de cannabis.

Reforcar la identitat de Pelai i protegir el
mix comercial

Pelai és un aparador destacat per a grans
marqgues de moda i comer¢ experiencial, aixi
com per a establiments emblematics amb
historia a la ciutat, com La Mallorquina, El
Gato Negro i Noel Calzados. També compta
amb una variada oferta de restauracio i
serveis, el centre comercial El Triangle i gran
oferta hotelera. Volem protegir i reforcar
aquest mix comercial.

Millorar PPexperiéncia dels visitants en un
carrer amb alta concentracié hotelera

A Pelai es troben més d’una desena d’hotels,
molts dells de 4 estrelles, que allotgen
milers de visitants cada dia. Es essencial
millorar I'experiéncia del carrer i considerar
les necessitats dels operadors hotelers, ja
qgue Pelai és un dels principals reflexos de
Barcelona per a molts turistes.

Més seguretat i neteja

Proposem un redisseny que millori la gestio
de residus, reforci la neteja i augmenti la
preséncia policial per garantir la seguretat en
els comercos i hotels.

Estratégies per evitar la preséncia de
persones sense llar i pidolaires

Cal un control més exhaustiu i l'aplicacio
d'estratégies dissuasories per reduir la
presencia de persones sense llar i pidolaires,
per assegurant una bona imatge del nostre
eix comercial.

Espaiperaterrassesisuport alarestauracio

Reclamem que el redisseny del nou carrer
Pelai contempli la instal-lacio de terrasses
I generi meés oportunitats per atreure
operadors de restauracio que enriqueixin
I'oferta comercial.

Millora de ’accés en vehicle privat

Cal millorar la gestido dels accessos viaris
al carrer Pelai i al centre de Barcelona,
actualment afectats per les obres a la Rambla
i la Via Laietana. En els darrers temps, els
operadors del centre han experimentat una
disminucio de clientela procedent de fora de
Barcelona a causa de les dificultats creixents
per accedir al centre amb vehicle privat. Es
essencial facilitar I'accés per atraure més
visitants i dinamitzar el comerc del centre de
la ciutat.

Més suport municipal per a la programacio
d’activitats i esdeveniments

Demanem la collaboracio i el suport dels
districtes de Ciutat Vella i Eixample per
programar activitats i esdeveniments de
ciutat gue generin un impacte positiu a la
zona, dinamitzant el carrer i apropant-lo a la
ciutadania.

La proposta elaborada per L35 és molt
complerta i contempla una visio historica
del carrer, una analisi de la situacid actual,
una diagnosi i propostes de transformacio
en diferents ambits; disseny  urba,
comercialitzacio i mobilitat.

El projecte va ser presentat als Regidors
dels dos districtes als quals pertany el carrer
Pelai (Ciutat Vella i Eixample) i, des de
Barcelona Oberta confiem en poder treballar
conjuntament i de manera activa amb
I'Ajuntament de Barcelona per revitalitzar un

dels carrers més emblematics de la ciutat.
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2.5.2. DIAGONAL BOULEVARD

Després de la crisis de la Covid, que va
obligar a moltes marques a abandonar
lavinguda Diagonal, s’ha produit un canvi
d'operadors a la zona. Una ftrentena de
marqgues de llar, decoracio i interiorisme s’han
anat instal-lant progressivament a I'avinguda
en els ultims dos anys. Ara que ja porten un
temps aqui, ha arribat el moment d’afiancar
el vincle d’'aguests operadors, principalment
europeus, al nostre territori a través de
I'associacio a I'eix comercial.

La gran transformacio que ha patit I'avinguda
Diagonal en poc temps i la futura implantacio
del tramvia, entre Verdaguer i Francesc
Macia, posa en perill 'afluencia de visitants a
la zona comercial, per una banda i, per l'altra,
fa necessaria una interlocucio fluida entre
els operadors i 'Administracio, que podria
capitalitzar-se des de [lentitat Diagonal
Boulevard.

Els principals objectius del projecte de
Diagonal Boulevard:

* Aconseguir que aquest tram de la Diagonal
sigui un referent de compra de decoracio
per la llar, estimular el transit de public a la
zona i generar flux de negoci per a tots els
establiments d’aquesta ubicacio.

« Captar més operadors associats a
Diagonal Boulevard, que serveixi per
crear dinamiques de comunicacio, transit i
fidelitzacio del client.

e Crear un centre comercial obert a un dels
carrers mes importants.

e Generar interés i motivar als no associats
que se sumin al projecte Diagonal
Boulevard.

e Promoure i visibilitzar I'Associacid com
entitat Diagonal Boulevard.

* Presentar la campanya Diagonal Boulevard
Home.

Amb aquests objectius es va llancar un
concurs a tres agencies de marqueting i
finalment vam seleccionar I'agencia Anverso,
gue ens van proposar la campanya “The Place
For Home” amb la col-locacio de tres totems
distribuits per la Diagonal (entre el tram
Passeig de Gracia i Francesc Macia) amb la
imatge de la marca per donar a coneixer la
campanya al public final. A través d’'un QR,
els visitants de I'eix comercial podien deixar
les seves dades | aconseguir un obsequi
segur en algun dels establiments adherits.
Aix0 va suposar que les marques s'animessin
a participar i tinguessin interes a sumar-se a
I'associacio.

La presentacio de la campanya va comptar
amb preséncia de la Regidora de Comerc,
Raquel Gil, i va coincidir amb la data de
llancament. Va estar vigent tot el mes de
Nadal, des del 5 de desembre al 5 de gener
aconseguint  un nombre important de
registres.

La valoracié sobre el projecte de Diagonal
Boulevard: The Place for Home va ser molt
positiva perque va tenir una gran repercussio
mediatica, va aportar a l'associacid nous
associats i I'actualitzacio de la base de dades.

2.5.5. RAMBLA CATALUNYA

La peatonalitzacio de Consell de Cent ha
comportat un canvi urbanistic i sobretot, de
mobilitat a I'entorn, amb afectacié directa al
flux de consumidors dels establiments de la
zona, creant una barrera horitzontal que no
existia amb el pla urbanistic de I'Eixample de
Pla Cerda.

Un any després de finalitzar les obres del
nou carrer de Consell de Cent, s’ha detectat
un impacte negatiu en el comer¢ de Rambla
Catalunya, especialment entre Consell de
Cent i Placa Catalunya:

+ Rotacio de locals, sortida de marques de
tota la vida i arribada de nous operadors
amb un tipus de comerc de baixa qualitat,
gue no shavia vist fina ara a un eix
comercial com Rambla Catalunya.

» Degradacio del territori.

* Descens de lafluéncia de peatons per la
Rambla Catalunya, principalment entre el
tram de Gran Via i Placa Catalunya.

Els principals objectius del projecte de
suport a Rambla Catalunya van ser molt
concrets:

* Augmentar el nombre d’associats.

e Donar a coneixer lassociacio de
comerciantsiexplicar el que els pot aportar.

La valoracio sobre el programa realitzat de
captacio de socis de Rambla Catalunya ha
estat molt per sobre dels objectius esperats
(tenint en compte la complexitat que té la
zona), assolint practicament en poc temps
doblar el nombre de socis.

Estem molt satisfets dels resultats obtinguts i
Iassociacio té potencial perarribar a100 socis
sies dugués a terme una bona estratégia que
perdurien el tempsiamb molt de compromis
I constancia.
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2.5.4 VIA LAIETANA

’Associacio de veins i comerciants de Via
Laietana neix I'any 2014 amb clara vocacio de
defensar i promoure els interessos dels seus
afiliats i de vetllar pel bon estat de la via.

L'objectiu principal de ['Associacio era
la reforma de la Via Laietana, que es va
aconseguir iniciar durant el mandat municipal
anteriorgraciesalagrancol-laboraciopublico-
privada i treball conjunt amb I'Ajuntament de
Barcelona.

Gracies a la reforma, la nova Via Laietana
comenca a reunir les empreses mes
importants dels seus sectors | suposa un
aparador de la nostra ciutat. Es treballa
per esdevenir un espai obert i renovat de
referéncia per al comerc, la restauracio, el
lleure i altres activitats professionals tot
aprofitant els nous espais sorgits de la
remodelacio de la Via Laietana.

Degut a gairebé els tres anys que estant
durant les obres, varis establiments de la
Via Laietana s’han vist afectats en tancar el
seu establiment i 'Associacio també s’ha vist
afectada en reduir el seu numero d’associats,
debilitant I'Eix Comercial | deixant I'Entitat
sense estructura tecnica.

El gue hem fet amb aquest projecte és:

» Establir una dinamica de treball donant
suport a l'organitzacio en lestructura de
lassociacio (President i la seva Assistant);

* Generar el pla estratégic de l'entitat 2024-
25;

* Visites1-to-1als establiments per a captacio
de socis;

* Generar notorietat i visibilitat de I'entitat
(difusid de continguts de comunicacio a
través de diferents canals).

S’han creat diferents materials corporatius
de I'Associacio per informar als establiments
de la Via Laietana: Dossier corporatiu de
I'Entitat Versions Catala i Castella, juntament
amb creativitats de I'Associacio per Xarxes
Socials (I'lnstagram de I'Entitat) i impressio
de Felicitacions de Nadal per entregar-les en
ma als establiments de la Via Laietana.

S’ha realitzat una auditoria dels comercos
gue hi ha a tota la Via Laietana, amb 113
establiments actius. Gracies a la intervencio,
I'Associacio d’Amics i Comerciants de Via
Laietana ha sumat nous associats de renom
I pes al carrer, com son: Cambra Propietat
Urbana, Hotel Ohla Barcelona i Optica
Universitaria, entre altres.

També s’ha assistit a reunions Institucionals
en representacio de I'Associacio: Reunions
Internes Barcelona Oberta-Associacio Via
Laietana; Direccio de Comerc-Ajuntament de
Barcelona, Cambra de Comerc de Barcelona;
Districte de Ciutat Vella-Ajuntament de
Barcelona; Turisme de Barcelona.

Conclusions

La Via Laietana s'esta transformant en una
avinguda que dona prioritat als vianantsiala
mobilitat sostenible: un carrer més verd, amb
mes espai per passejar i gaudir del comerg
de centralitat. La nova Via Laietana millorara
la connexio dels barris del Gotic i Sant Pere,
Santa Caterina i la Ribera, amb més flux de
vianants. A més, es potencien quatre grans
espais d'estada al llarg del carrer: 'espai
d'unid amb el nou carrer de Jonqueres,
una gran placa a Antoni Maura gue uneix
la Catedral | el Mercat de Santa Caterina, la
placa de I'Angel i la placa d'ldrissa Diallo.

A l'estiu de 2025 la nova Via Laietana estara
preparada per ser inaugurada i seria bo
plantejar una gran celebracio d’'inauguracio
per recuperar els anims dels comerciants
I convidar a redescobrir I'esplendor de Via
Laietana als barcelonins. La promocid de
la nova Via Laietana ha de ser fruit d'un
treball conjunt entre els agents implicats:
L’Associacio Via Laietana, Barcelona Oberta
i F’Ajuntament de Barcelona.

El gran reclam dels comerciants i dels eixos
comercials colindants és el doble sentit de
circulacio, és a dir, garantir l'accessibilitat
mar-muntanya amb vehicle privat.
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24. AUDITORIA INTERNA

Després de tres anys des de 'Ultima auditoria interna als Eixos, hem volgut realitzar aquesta
actualitzacio per obtenir una nova radiografia de quina és la situacio actual, adquirir visié global
dels diferents territoris de Barcelona, i recollir la percepcio dels eixos membre sobre la marxa dels
negocis que en formen part, aixi com el grau de satisfaccio amb els serveis de Barcelona Oberta.

Informe Auditoria

2.5. ENQUESTES ONLINE

Per fer seguiment de temes d'actualitat, realitzem periddicament enquestes dopinio als
presidents i gerents dels eixos comercials, principalment a través de whatsapp. Aquest canal ens
dona agilitat i accessibilitat a tothom. A més a més, el fet d’estar en obert, permet que tothom
pugui veure les respostes dels altres i tenir una valoracié en conjunt de la situacio.

Aquest any, hem realitzat consultes principalment en vendes (feedback Copa América, Rebaixes,
Black Friday, Nadal) i també sobre seguretat als diferents eixos comercials.

Un exemple:

Creieu que el Black Friday estimula les
vendes del vostre eix / centre comercial?

Si, esperem incrementar vendes respecte
I'any anterior

Si, és una bona campanya pre-Nadal

Notem meés trafic perd no ho notem tant en
les vendes

No, €s una campanya que treu marge i no
compensa

No, no ens ho notem

Creus que el Black Friday ha vingut per
quedar-se?

Si

No

Quin és el periode de Black Friday que fan
els vostres establiments?

En general, una setmana, des de divendres
22 a dissabte 30 de novembre

Només el cap de setmana del 27-28 de
novembre

No en fan

Noteu més afluéncia de visitants motivats
pel Black Friday?

Si, es nota molt moviment de consum

Si, una mica més de I'habitual

No, més o menys igual

No, no notem cap alteracio
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ACTIVITAT

EXTERNA

3]. PROMOCIO DELS EIXOS COMERCIALS

3.1.1. COPA AMERICA ALS EIXOS COMERCIALS

Es van dur a terme diferents accions durant
els mesos de setembre i octubre de 2024 a
diversos punts de Barcelona en relacio amb
la celebracio de la 37a edicio de la Copa
Ameérica que es va celebrar a la ciutat.

L'objectiu ha estat portar als diferents barris
I eixos comercials de la ciutat l'esperit i els
beneficis que podia aportar la celebracio
d’aquesta competicid i afavorir la visibilitat
de la mateixa a diferents espais de la
ciutat mitjancant una pantalla gegant que
acompanya les diferents activitats.

En total 16 eixos de Barcelona Oberta van
participar en lorganitzacio d'activitats de
dinamitzacio per a la celebracié de la Regata
Cultural de la Copa America.

Relacio d’activitats:

7 i 8 de setembre | Sant Marti-Glories

Eixos participants: CC. Wesfield Glories |
Associacio d'Emprenedors del Clot

14 i 15 de setembre | Sagrada Familia

Eixos participants: Associacio de Comerciants
Gaudi Shopping, Associacio de Comerciants
dels Encants Nous i Federacié d’Associacions
Eix Comercial Sagrada Familia.

21i 22 de setembre | Sant Antoni

Eixos participants: Som Sant Antoni, Encants
Sant Antoni i Sant Antoni Comerc.

28 de setembre | Virrei Amat

Eixos participants; Eix Maragall, Eix Nou
Barris, Cor d’'Horta, Eix Fabra Virrei.
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29 de setembre | Sant Gervasi
Eix participant: Barnavasi

4 d’octubre | Sants

Eixos participants: ACC Sants Establiments
Units, Eix Comercial Creu Coberta, Eix
Comercial Sants - Les Corts, CC Las Arenas.

5 d’octubre | Diagonal
Eix participant: Diagonal Boulevard.

11 d’octubre | Plagca Catalunya

Eixos participants; Associacio Passeig de
Gracia, Placa Reial, Barnacentre, Rambla
Catalunya, Amics de la Rambla.

19 d’octubre | Sarria

Eixos participants: Associacio de Comerciants
de Sarria.

5-6 i 12-13 d’octubre | Poblenou

Eix participant: Eix Comercial Poblenou.

Del 20 de setembre al 20 d’octubre | Born

Eixos participants: Associacio Born Comerc |
Associacio Barcelona Born Gourmet.

27, 28 i 29 de setembre | Barceloneta i
Porxos del Port

Eixos participants: Barcelona i Porxos del
Port.

Des de Barcelona Oberta i Barcelona Comerg
es va dur a terme la tasca de coordinacio i
seguiment del projecte, interlocutant amb
tots els actors participants (eixos, proveidors
I Ajuntament).

Breu descripcio del projecte

La finalitat d’aquest projecte ha estat que els
eixos comercials poguessin capitalitzar un
esdeveniment internacional de primer ordre
com és la Copa America. En aquesta linia, es
van realitzar diverses reunions amb els eixos
de cadascuna de les ubicacions per poder
concretar la preparacid de les activitats.
També es va crear tota la documentacio
per lelaboracid del conveni signat amb
Ajuntament per a la realitzacid d'aquest
projecte.

Després de cada activitat es va fer un
seguiment de l'execucio, la recollida
d'informacid i documentacid per a la
realitzacio de la justificacio. També es va
contractar una empresa auditora per auditar
tots el comptes relatius al projecte i de
cadascuna de les activitats programades.

Accions comunicatives

Es va contractar una dissenyadora per crear
un flyer amb la informacio de les diferents
activitats i les diferents adaptacions per
xarxes socials. Del flyer es van produir 70.000
unitats i es van repartir entre les diferents
ubicacions. (Imatge del flyer)

També es van repartir fulletons i gorres que
va aportar I'ajuntament.

A través de les XXSS dels eixos i de les dues
entitats es van promocionar les activitats de
cadascuna de les ubicacions.
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Valoracio qualitativa

Les dues entitats que varem coordinar I'accio
hem valorat positivament el resultat del
projecte. Davant la complexitat del mateix
estem satisfets dels resultats obtinguts,
essent conscients que no totes les activitats
han obtingut el mateix seguiment i éxit
d’assistencia.

Tot i aix0, posem en valor la implicacio dels
eixos comercials en la realitzacid de les
diferents activitats.

També valorem molt positivament la
collaboracid entre Barcelona Oberta i
Barcelona Comerc per aconseguir que aquest
projecte arribés a bon port i es poguessin
assolir els objectius proposats: fer arribar la
Copa America a diferents punts de la ciutat
tot promocionant el comerc ila seva activitat.

3.1.2. APEUs - ACOMPANYAMENTS ALS EIXOS BARCELONA OBERTA

Al llarg d’'aguest any s’han celebrat diferents
reunions amb ['Ajuntament i amb Ia
Direccid General de Comerc per intentar
avancar en el desplegament dels projectes
d’APEUS que estan més madurs. El procés
d'implementacio es troba bloguejat i estem a
l'espera d’aprovacio delanova Llei de Comerg
per intentar fer al-legacions en 'ambit de les
APEUSs, i poder abordar aixi I'aterratge.

’equip tecnic de Barcelona Oberta ha donat
suport i ha fet seguiment dels projectes
d’aguest eixos, s’ha creat un grup especific de
WhatsApp per compartir dubtes i consultes, i
per poder estar en contacte permanent.

Algunes accions a destacar: Reunid amb
la Directora General de Comer¢c de la
Generalitat, Sra. Marta Angerri i amb la Sra.
Montse Gallardo, subdirectora general de
Comerc de la Generalitat de Catalunya.

A primers d’any també es va celebrar una
reunio tecnica coordinada pel Sr. Francesc
Povedano, amb el director de Comer¢ de
Ajuntament, Sr. Manel Vazquez i el cap de
gabinet de la regidora de Comerc i Mercats, el
Sr. Albert Deusedes. En aquestes reunions el
eixos van poder presentar els seus projectes,

exposar els seus dubtes i compartir les seves
preocupacions i principals obstacles per
seguir avancant.

Finalment, vam assistir a la Jornada de
les APEUs organitzada per la Diputacio
de Barcelona amb la participacid de
Ajuntament.

3.1.3. MAGNIFIC PLACE

El  projecte Magnific Place o zones
d'excel-lencia empresarial va ser creat al
2022 amb l'objectiu de crear una plataforma
des d'on compartir experiéncies i generar
sinergies amb zones comercials centrals
i turistiues de la resta d'Espanya. En el
context actual es fa necessaria la unio
d'entitats, organitzacions | ciutats amb
objectius comuns per arribar a publics
objectius de manera diferent, per cridar la
seva atencio | per generar uns impactes que
es tradueixin en visites de visitants i turistes
de qualitat i en un major consum de moda,
decoracio, gastronomia, allotjament i cultura.
La irrupcio de la digitalitzacio en el comerg
és una realitat que ha vingut per quedar-se i
aix0 suposa que, per a lluitar contra els grans
competidors, el marqueting actual exigeix
una comunicacio disruptiva, una autentica
experiencia de compra amb valor.

Durantaquest 2024 el projecte s’hamantingut
amb un perfil baix, treballant aspectes de
disseny icomunicacio de materials, i elaborant
una guia amb criteris i indicadors per I'analisi
de les zones d’excel-lencia comercia

Aquesta iniciativa té la voluntat d'expandir-se
a d'altres ciutats del territori nacional, creant
una xarxa de zones d'excel-lencia d'Espanya,
gue posi de relleu la imatge dels productes
i serveis de qualitat del comerc premium
espanyol. S’han realitzar diferents reunions
per a la cerca de financament del projecte, |
la voluntat de Barcelona Oberta és poder-lo
reactivar amb la colllaboracio d’un organisme
competent.

31.4. CREACIO DE DEPARTAMENT DE RELACIONS INSTITUCIONALS

Aquest any 2024 s’ha creat un departament
de Relacions Institucionals amb la Sra. Nuria
Paricio al capdavant, per donar suport a
la Presidencia i a la Direccid General, en
l'assistencia a actes | reunions de l'entitat,
aixi com representant l'entitat en projectes

de caire institucional: Pro-BCN, Pacte per
Ciutat Vella, Foment, Taula Gaudi, Cambra
de Comerc, entre altres. Aixd ha permes a
Barcelona Oberta, entre altres, ampliar la
cobertura d’assisténcia a actes significatius
de la ciutat.
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3.1.5 PRIDE 2024

Amb motiu de la celebracid del Pride 2024
que va tenir lloc del 28 de juny al 22 de juliol,
des de Barcelona Oberta vam voler contribuir
des del comerc de centralitat de la ciutat,
amb una accio de suport i impuls per a que
aquesta celebracio fos un éxit.

L'accid  va consistir  en lorganitzacio
juntament amb la Xarxa de Comerc Divers,
de Tallers de sensibilitzacio LGTBIQ+ per
a I'Excellencia en latencio al client. Els
assistents, tots ells treballadors d’hostaleria,
comerc i restauracio, van obtenir un diploma
d’acreditacio d’assistenciaiundistintiuen vinil
per a posar en un lloc visible de l'establiment,
amb la finalitat de ser reconegut com a espai
segur per als visitants del Pride.

3.1.6. ALTRES COL-.LABORACIONS

Col-laboracio amb la Cambra de Comer¢ en
Pimpuls de P’area Retail Lab i participacio
en el Programa reVisiéo COM

Hem organitzat varies visites amb
presidéncies i geréncies de Barcelona Oberta
per visitar l'espai Retail Lab, i també per
coneixer la nova directora de comerc, Laura
Lopez, qui va ser convidada a una reunio de
gerencies. Alguns eixos de Barcelona Oberta
van participar en el programa reVisiocCOM
iniciat perla Cambrade Comercamb l'objectiu
de collaborar a crear el pla estratégic de les
associacions comercials.

Col-laboraci6 amb Turisme de Barcelona
per potenciar I’area de shopping

Hem mantingut diverses reunions amb
Turisme de Barcelona per collaborar en la
promocio del comerc aprofitant la celebracio
de I'esdeveniment de la Copa America.

Ens van oferir participar en una plataforma
amb experiencies premium, proposta que
vam fer extensiva als eixos de Barcelona
Oberta.

Col-laboracié amb la Black Foodie Week

Barcelona Oberta va col-laborar amb aquest
esdeveniment que va suposar una gran
oportunitat per als restaurants membres de
Barcelona Oberta d'atreure a nous clients |
destacar en I'escena gastrondmica local.

Col-laboracioé institucional amb la Copa
Ameérica

La nostra entitat ha donat suport a tots els
actes organitzats per part de 'Ajuntament de
Barcelona, Turisme de Barcelona, Fundacio
Capital Nautica, el Port de Barcelona, etc,,
amb la voluntat d'incentivar i promoure l'exit
de celebracio de la Copa America.

Col-laboraci6 amb Fundacié Barcelona
Promocio

Barcelona Oberta collabora amb la Fundacio
Barcelona Promocio, amb qui comparteix el
proposit d'impulsar la imatge de Barcelona
per reforcar el seu posicionament nacional |
internacional. Més informacio: https://www.
barcelonapromocio.cat/

Prospeccio de projectes de sostenibilitat

Ens hem reunit amb diferents empreses per a
coneixer possibles solucions de sostenibilitat
per al comerc, en diferents ambits, des de
reduccio energetica, reduccio de la petjada
de carboni i plantacid d’arbres, i reciclatge
de bosses per al comerc. Barcelona Oberta
aposta per impulsar bones practiques en
materia de sostenibilitat entre els comercos
dels eixos adherits.

22. ORDENACIO | LEGISLACIO

3.21.ESTUDI: LA IMPORTANCIA DE LA ZGAT PER A LECONOMIA DE BARCELONA

Barcelona Oberta va encarregar un estudi
a RBD Consulting amb l'objectiu d’analitzar
(combinant diferents fonts d’informacio,
enguestes | big data) el comportament a
la Zona de Gran Afluéncia Turistica (ZGAT)
a efectes d’horaris comercials a la ciutat
de Barcelona, posant émfasi en l'analisi de
la facturacio induida, locupacid generada
i el seu efecte en el comportament de la
demanda turistica i interna.

Aixi, els dos objectius principals van ser:

1. Analitzar els efectes economics i laborals
de la ZGAT en el comerc del centre de
Barcelona. Es a dir, dimensionar en quina
mesura la ZGAT permet generar dinamisme
economic (facturacio) i dinamisme laboral
(ocupacid de gualitat), en el comerc de
Barcelona.
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2. Analitzar el perfil de la demanda de la
ZGAT. Es a dir, caracteritzar el perfil del
comprador de la ZGAT (turistic / resident).
En el cas del segment turistic, avaluar si
la despesa induida per la ZGAT és major

3.2.2. PACTE PER LA MOBILITAT

Barcelona Oberta ha assolit Ia
vicepresidéncia del Pacte per la Mobilitat
de Barcelona (PMB) amb el suport del
Gremi del Motor

Els resultats de les votacions a la Comissio
Permanent i a la Vicepresidencia Ciutadana
del Pacte per la Mobilitat de Barcelona
(PMB) han atorgat a Javier Cottet, actual
vicepresident de Barcelona Oberta, la
vicepresidencia del Pacte per la Mobilitat.

Les darreres reformes urbanistiques que
s'estan duent a terme a Barcelonaiels darrers
plans de mobilitat urbana i metropolitana
contemplen com a objectius una reduccio
progressiva de I'us del vehicle privat, ja sigui
electric o de combustio, professional o d'us
privat, amb la reduccio de carrils de circulacio,
ampliacio de voreres i la peatonalitzacio de
molts carrers de trama urbana.

Aquesta gran transformacio esta tenint un
impacte directe en l'activitat economica de Ia
ciutat i en l'ocupacio de milers de persones,
dificultant l'exercici professional i disminuint
afluéncia de visitants al centre, convertint-
se en arees exclusivament per a turistes.

gue en el cas que no hi fos. En el cas del
segment resident, avaluar si es produeix un
desplacament de demanda o una induccio
de demanda.

Per aguest motiu els agents productius de
la ciutat amb el Gremi del Motor i Barcelona
Oberta al capdavant, han decidit organitzar-
se per poder formar part del dialeg sobre el
futur de la mobilitat de Barcelona, i poder
traslladar les inquietuds i necessitats reals del
dia a dia de moltes empreses i professionals
de la ciutat, que necessiten una mobilitat i
accessibilitat favorables per sobreviure.

En aquest sentit, la participacid d’'aquests
actors en el Pacte per la Mobilitat, essent
l'espai de dialeg format per associacions
I entitats de la ciutat | administracions |
organismes locals i supramunicipals que ha
de vetllar pel consens entorn del model de
mobilitat a Barcelona, és indispensable per
aportar l'encaix de la visio productiva en el
futur de la mobilitat de la ciutat.

Des del sector productiu saposta i es
defensa una mobilitat segura i sostenible que
garanteixi la salut publica i a I'hora vetlli per
protegir l'activitat econdmica de la trama
urbana, amb la lliure eleccio de transport
(public o privat) per part de residents i
visitants.

3.2.3. MOBILITAT | EIXOS VERDS

Barcelona  Oberta segueix amb el
procediment judicial contra els Eixos Verds
de [TAjuntament de Barcelona. Després
de la primera senténcia dictada pel Jutjat
Contenciés Administratiu niumero 5 de
Barcelona, el 5 de setembre de 2023, que
dona la rad a les parts demandants, Foment
del Treball i Barcelona Oberta, en les seves
al-legacions de mancade procedimentslegals
necessaris per a la transformacio del Consell
de Cent en un Eix Verd, han estat dictades
tres sentencies favorables més. Actualment
estem a l'espera de la ratificacio del Tribunal
Suprem que sera qui dictamini com procedir
a 'execucio.

Per a dur a terme la mediacid amb
'Ajuntament, Barcelona Oberta ha elaborat
un informe amb la col-laboracié de Felix Riera
per coneixer les necessitats de mobilitat dels
eixos comercials membre. En aquest informe

3.2.4. SEGURETAT | MULTIREINCIDENCIA

Des de la Comissio de Seguretat liderada
pel vicepresident de Barcelona Oberta, Lluis
Sans, hem celebrat aquest any importants
avencos en materia de multireincidéncia.
En concret, a finals d'any es va anunciar
la posada en marxa de cinc nous jutjats a
Barcelona, fruit d’'un pla de xoc contra la
multireincidéncia acordat entre els governs
catala i espanyol, i el consistori de Barcelona
peraccelerar els processos judicials a la ciutat.
En concret, el pla de xoc recull I'habilitacio
de 4 jutjats penals i un d’instruccio. A part,

3.2.5. PACTE PER CIUTAT VELLA

ElPacte per Ciutat Vella és un procés de debat
amb els agents socials, economics, culturals
I politics per definir, durant els proxims
mesos, la visio i les prioritats per Ciutat Vella
(Que volem) i les principals linies d’actuacio
estratégiques a implementar (Com arribar-
hi), amb I'horitzd 2035.

hem incorporat també la visid daltres
entitats empresarials i socials de la ciutat per
poder tenir una radiografia més enlla dels
eixos membre. El resultat és un informe molt
complert que recull una analisi de la situacio
amb mirada a mig i llarg termini, i propostes
concretes de millora en 'ambit de la mobilitat
I urbanisme a la ciutat, tenint en compte
també les zones d’'eixos verds.

es contempla la creacio d’un tercer jutjat de
guardia especialitzat en delictes lleus.

L'objectiu de la implantacio de més jutjats a
la ciutat és facilitar la celebracid de judicis
rapids per agilitzar els processos penals:
amb aguesta mesura es duplicaran les sales
dedicades als judicis rapids per delictes lleus,
una reivindicacid historica de Barcelona
Oberta. Tanmateix, aquesta mesura neix
coixa per la manca de jutges per ocupar
aguests nous jutjats.

ElPacte per Ciutat Vella (PCV) volserunacord
gue impulsi una gran transformacio integral
del Districte de Ciutat Vella els proxims
anys, que permeti recuperar un espai public
endrecat i excel-lent, contribueixi a la transicio
ecologica i fomenti un desenvolupament
social i economic inclusiu i sostenible.

Memoria 2024

W
O



Barcelona Oberta

N
(@]

Per impulsar-lo, és imprescindible comptar
amb la implicacio del veinat, les entitats, les
persones emprenedores, els comerciants iles
institucions de Ciutat Vella, treballant des de
I'acord, el dialeg i el consens.

El Pacte vol ser, per tant, un full de ruta
compartit fruit d’'un acord social i politic
ampli, que permeti desenvolupar-lo amb
independencia de qui lideri el govern de la
ciutat i del districte.

El procés de debat del Pacte per Ciutat Vella
durara un any, des del juliol de 2024 al juliol
de 2025.

3.2.0 PLA ENDRECA

Barcelona Oberta va coordinar a primers
d’any una reunio amb els responsables del Pla
Endreca, un projecte liderat des de Promocio
Economica de I'Ajuntament de Barcelona,
per explicar de primera ma a les presidencies
I geréncies dels eixos membre, els objectius
i les accions concretes d'aguest pla que
suposa una millora notable de latencié en
aspectes d'ordenacio, zones verdes i neteja
de la ciutat.

Es treballara a partir de quatre eixos

principals:

- Persones: per garantir unes condicions de
vida digna, es treballara en els ambits de la
salut, I'habitatge o 'educacio, entre altres.

« Espai public: per uns carrers endrecats i
segurs on safavoreixi la convivéncia per
recuperar I'atractiu del districte.

- Economia: per garantir la diversitat
sectorial del teixit economic i impulsar les
oportunitats per a tothom.

« Vincle: per recuperar la identitat i l'orgull
de Ciutat Vella de tota la ciutadania

Gairebé la meitat dels eixos comercials
membres de Barcelona Oberta pertanyen
al districte de Ciutat Vella. Des de l'entitat,
i sobretot arran de la pandemia, fa temps
gue reclamem suport en la reactivacio i
revitalitzacio de Ciutat Vella. En aquest
sentit, Barcelona Oberta ha participat de les
reunions organitzades des del Pacte.

3.2.7.ESPAIS DE TREBALL ON PARTICIPA BARCELONA OBERTA

Barcelona Oberta participa en els seglents
espais de debat, treball i reflexio:

Taula per una nit Civica i Segura
Consell de Turisme i Ciutat

Grup de treball de Cultura del CTiC
Pacte per la Mobilitat

Pacte per Ciutat Vella

Escala Barcelona

Grup de Treball de la DUM
Comissio de Seguiment de la ZGAT
Comissio de Comerg¢ de Foment

Comissio de Comerc de Cambra de
Comerc de Barcelona

Consell Assessor de Comer¢c de la
Generalitat de Catalunya

Consell per a la Sostenibilitat dels Creuers,
del Port de Barcelona

Taula de Nadal

Taula Gaudi

PRO-BCN

Pimec Comerg

Turisme de Barcelona

Institut Cerda

Col-legi d’Economistes de Catalunya

Consell Dinamitzacio Economica i Comerc
- Ciutat Vella

Consell Formacio Comerc - Generalitat de
Catalunya

Grup Cultura, Patrimoni i Paisatge

Grup de Treball de la DUM

Un nou impuls a l'economia Blava a Barcelona

Reunic Port Obert Port de Barcelona

Col-legi d’Economistes de Catalunya
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4]. GABINET DE PREMSA les claus del dia

LES CARES DEL DIA

En el transcurs de vida de I'entitat, Barcelona
Oberta s’ha convertit en font de referencia
del sector comercial a Barcelona, mantenint
una interlocucio fluida amb els mitjans locals.

Aixi, en qualsevol tema d’actualitat que té

relacio amb el mon del comerc de centralitat Gabriel Jené

i amb vinculacio amb el turisme, esta pregent L'empresari presideix des el

Barcelona Oberta o algun dels seus eixos 2014 lentitat Barcelona
Oberta, que agrupa els eixos comer-

membre. cials turistics de la ciutat. En

aquests 10 anys han aconseguit part
dels seus objectius —obrir els diu-

Barcelona Oberta ha dut a terme diferents menges quatre mesos I'any-, perd
accions de comunicacio amb mitjans: és conscient que cal vigilar lamas-
sificacio turisticais ha_ d assegurar
« Comunicacié corporativa: notes de que els ciutadans no hiperdin. p.13
premsa c'ornumcant nous acords 'de Resum d'impactes als mitjans de
entitat, aixi §'0m a§|oectes corporatius, comunicacio
como renovacio de carrecs a la Junta 0 a

» 'organitzacio. Els mesos amb més impactes a mitjans

‘ o M U N ‘ ‘ Io « Lobby: Barcelona Oberta ha collaborat han estat el mes de maig la obertura del
juntament amb altres entitats empresarials diumenges i la sentencia de leix verd de

» aportant el seu posicionament sobre temes Consell de Cent, i el mes de juny ”amb_ la

clau per a lactivitat comercial. proposta de Barcelona com a "Capital

_ _ mundial del talent”.

* Rodes de premsa: I'entitat ha organitzat

aquest any dues rodes de premsa per a

tractar temes prioritaris i d’'urgencia. 2024 TR Valoraci6 €
80

* Summit anual: nota de premsa resum dels

o . . Gener 953.587
rincipals temes recollits en la jornada.
. .. . 1 138.820
* Articles d’opinié: el president de Febrer
Barcelona Oberta, Gabriel Jené, aixi com Marc 32 213.428
altres membres de la junta, han col-laborat Abril 35 699195
amb diferents mitjans de comunicacio en ,
la publicacié d'articles de posicionament ~ Maid 1o 1579.323
de l'entitat. Juny 144 15117
- Entrevistes i trobades amb mitjans. El | jjig| 24 409.208
president de Barcelona Oberta, Gabriel
Jené, ha mantingut diferents trobades Agost 20 207828
amb mitjans. Setembre 57 349.759
Octubre 85 872189
Novembre 73 409.825
Desembre 59 368.095

- R
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Valoracio d’impactes als mitjans de comunicacio

Aquest 2024, Barcelona Oberta ha obtingut
un total de 730 aparicions als mitjans de
comunicacio, un 23% menys que 'any passat.

Podem veure al quadre anterior que durant
la primavera i els mesos de tardor/hivern hi
ha hagut més impactes que a la resta dels
mesos de I'any.

La valoracio econdmica s’ha equilibrat molt,
tornant a xifres similars a anys anteriors,

encara que superant les valoracions
economiques d’altres anys com per exemple,
el 2022 2M£).

La penetracido a mitjans ha estat molt més
elevada al primer semestre de I'any degut
a temes com: Sentencia eixos verds, la
Copa America, Barcelona capital del talent,
obertura diumenges...

411. RODA DE PREMSA: ESTUDI “IMPORTANCIA DE LA ZGAT PER A
L'ECONOMIA DE BARCELONA: EFECTES SOBRE EL COMERC, LA DEMANDA |

L'OCUPACIO”.

Barcelona Oberta va publicar les conclusions
de Pestudi “Importancia de la ZGAT per a
Peconomia de Barcelona: Efectes sobre
el comerg, la demanda i Pocupacié”. A
una roda de premsa celebrada a Casa Seat,
organitzacio va presentar els resultats que
analitzen en profunditat els efectes de la
Zona de Gran Afluencia Turistica (ZGAT). Dos
anys després de l'acord per ampliar 'obertura
dels horaris comercials de Barcelona, on es
va establir gue els comercos poguessin obrir
diumenges i festius entre el 15 de maig i el 15
de setembre, la ZGAT representa 306M€ en
vendes, el que suposa un 9,5% d’augment de
la facturacio.

L'objectiu de l'estudi realitzat per RBD
Consulting Group va ser analitzar els efectes
de la Zona de Gran Afluéncia Turistica (ZGAT)
a efectes d'horaris a la ciutat de Barcelona,
posant emfasi en l'analisi de la facturacio
induida, l'ocupacio generada i el seu efecte
de la demanda turistica i interna.

Segons Gabriel Jené, president de Barcelona
Oberta: “La informacioé recopilada en aquest
primer estudi sobre la ZGAT, juntament
amb les dades dels principals indicadors
socio-economics ens haurien de servir

per orientar i assentar les bases del model
comercial que volem projectar de la nostra
ciutat i alhora dimensionar la importancia
de les compres ZGAT per a ’economia de
Barcelona”.

Un perfil de comprador mixte

Els resultats van mostrar que el 51,7% dels
entrevistats eren turistes, i un 48,3% residents
de Barcelona o municipis del seu entorn.
Resultats forca igualats i que demostren
qgue la iniciativa va ser rellevant també pels
residents i visitants de la Regid Metropolitana
de Barcelona, amb un 75,2% dels compradors
residents de la propia ciutat de Barcelona, i un
24.8% provinent de municipis de I'entorn de
la ciutat, majoritariament (92%) procedent
dels municipis de la Regid Metropolitana de
Barcelona.

En quant a la despesa en compres, la mitjana
és de 86€, essent de 112€ en els turistes i
de 57€ en els residents. Aquesta diferencia
obeeix al tipus de producte adquirit, on el
turista eminentment compra productes
no quotidians, mentre que en el cas dels
residents hi ha una major preséncia de
producte quotidia en el seu tiquet de compra.

Una altra dada rellevant vinculada al turisme
va ser que el motiu principal pel quals
els visitants acudeixen a la ZGAT és per
fer turisme. De fet, el 88% hagués visitat
igualment la zona encara que el comerg
estigués tancat. Aquesta visita doncs genera
una compra associada gracies a que el
comerc esta obert i té un marcat component
“impulsiu” i “d’oportunitat”, ja que no podria
fer-se en un altre dia doncs el 74,5% dels
visitants no hauria tornat a fer la compra si el
comerc hagués estat tancat.

Increment de la facturacié tant pels
comercos com per la ciutat molt vinculada
al turisme

La ZGAT és una oportunitat pel comerc ja
que al 2023 va suposar 306M€ en vendes
turistiqgues, un augment del 95% de la
facturacio. El 75% dels turistes entrevistats
no haurien tornat un altre dia a comprar a
la zona si hagués estat tancada, el que es
tradueix en 228M<€. D’altra banda, la despesa
desplacada, és a dir tots aquells turistes que
haurien tornat un altre dia a comprar a la
ZoNna, suposa /8ME.

Tot | que el motiu principal de la visita és
fer turisme (61%), envers compres (18%) i
passejar (13%), gairebé el 75% dels turistes
visitants de la ZGAT acaba comprant.

La ZGAT no canibalitza el comer¢ local,
absorbeix les compres turistiques

Les xifres van mostrar que el consum dels
residentsendiumengesalaZGAT ésde197/M€
i d'aguesta despesa el 68% (133M€) s’hagués
fet igualment en la mateixa zona en un altre
dia. Per tant, I'acord d’obertura no absorbeix
les compres que els residents farien als seus
MUNICIpis o barris de residencia. Aquesta
afirmacio també va quedar reflectida en la
dada que mostra gue només el 0% de la
despesa dels residents que es faria en al seu
lloc de residencia, és absorbida per la ZGAT.

En quant a la freqléncia, l'estudi va mostrar
que el 38% dels residents de Barcelonaiel 19%
dels residents de la RMB han anat a comprar
en diumenges de la ZGAT i ho han fet en una
mitjana de 2,7 diumenges. Tot i aixi, el 75%
dels residents hauria visitat igualment la zona
encara que el comerc estigués tancat.

Addicionalment la ZGAT permet atreure
al comerc fisic TOM€, que d’altra manera es
comprarien online.

Importants sinergies amb el sector de la
restauracio: per cada 2€ en compres, es
genera 1€ en restauracio

Més enlla de les compres gue s’han dut a
terme en aguests diumenges oberts al public,
la ZGAT ha generat un impacte addicional de
177M€ per a la restauracio, 12IM€ per part
de turistes i 56M€ de residents. De cada
2€ en compres en diumenges a la ZGAT
es genera 1€ en restauracio. Aguesta és una
proporcid molt més elevada que en altres
casos estudiats com “lestudi de l'impacte
de 'economia del visitant de la RMB per re-
economitzar el centre de Barcelona”, on la
proporcio era de 3€ a €.

Si analitzem la despesa en restauracio, la
mitjana entre els visitants de la ZGAT és de
41€ i els turistes generen el doble de despesa
gue els residents (51€ vs 25€).
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Generacio de nous llocs de treball al sector
comercial

Segons lestudi, a més la ZGAT ha impulsat
la creacio del voltant de 1.600 - 1.800 llocs
de treball en el comerc. Tant mitjancant les
enguestes a comerciants, com a través de
les dades de nous contractes que publica el
SEPE, l'estimacio coincideix en que la ZGAT
hauria generat entre 1.600 i 1.800 llocs de
treball addicionals.

Accessibilitat, promocio i consolidacio clau
pel futur de la ZGAT

La valoracio de la ZGAT és molt positiva tant
per turistes com per residents ja que el 91%
dels visitants considera que el comer¢ obert
en diumenges millora la seva experiéncia de
visita (99% dels turistes i 83% dels residents).

Majoritariament  els  residents  veuen
molt positiva o positiva la ZGAT (52,9%),
especialment els que hi van anar a comprar
(79,7%), perd també un percentatge
significatiu dels que no hi van anar (42,3%).
El 63,4% dels comerciants també considera
important poder obrir els festius de la ZGAT,
mentre gue nomeés un 17% s’ha manifestat
clarament en contra.

“Ara que hem deixat lluny la pandémia, tots
tenim ganes de sortir de casa, de socialitzar
i de viure experiéncies més que mai. L’estudi
constata que tenim marge per fer créixer
la marca Barcelona, per oferir aquesta
experiéncia global -shopping, oci-cultura
i restauracio- a residents i visitants” va
afirmar Gabriel Jené, president de Barcelona
Oberta.

Si parlem en clau de futur, per consolidar
la ZGAT cal millorar la seva promocio ja
que nomes el 41% dels turistes sabia que el
comerc estaria obert en diumenge. Els canvis
en els horaris dels comercos poden provocar
desinformacio, de manera que apostar per

un model de ciutat amb un horari comercial
atractiu per a veins i visitants ajudaria a
donar-lo a coneixer i a consolidar-lo, tant en
I'ambit local com internacional.

També en aquesta linia, és fonamental seguir
treballant en l'accessibilitat al centre de la
ciutat. Mentre el desplacament dels residents
es fa majoritariament en transport public o a
peu, -el cotxe nomeés representa el 4%-, pels
visitants de la RMB el desplacament en cotxe
suposa un 45% i és significatiu que un 64%
dels enguestats no vindrien en diumenge si
NO POguessin venir en cotxe.

42. 1IX SUMMIT BARCELONA OBERTA: RETAIL |

URBANISME

RETAIL | URBANISME: LA IMPORTANCIA
DEL RETAIL EN LA TRANSFORMACIO
URBANA

IX SUMMIT
29 d'octubre
GASA SEAT

La novena edicid del Summit Barcelona
Oberta, celebrada a la Casa Seat, es va
consolidar com un espai de reflexid clau
sobre la relacio entre el comerc i l'urbanisme
a la ciutat.

Sota el lema "Retail i Urbanisme: La
importancia del retail en la transformacio
urbana”, l'esdeveniment va reunir a

destacades personalitats del sector
comercial, arquitectonic i immobiliari per
a debatre sobre els reptes i oportunitats
que enfronta Barcelona en la seva evolucio
urbanistica.

El comer¢c com a motor de transformacié
urbana

El president de Barcelona Oberta, Gabriel
Jené, va inaugurar I'esdeveniment destacant
la maduresa aconseguida per 'organitzacio
després d'una decada de trajectoria. Jené,
va destacar que el comerc representa el 15%
del PIB de Barcelona i el 22% de I'ocupacio,
la qual cosa el converteix en un pilar
fonamental per a I'economia de la ciutat. Va
accentuar la necessitat de pensar en clau de
ciutat i d'integrar el comerc en els plans de
transformacié urbana.

"El' comer¢ és un element essencial de
l'urbanisme; sense ell, les ciutats corren el risc
de perdre la seva vitalitat”, va afirmar Jené,
esmentant projectes clau com la renovacio de
la Rambla, la reforma de Glories, I'ampliacio
del MNAC, el nou desenvolupament de la
Sagrera i la transformacio de la Via Laietana.
Aquests projectes seran determinants en el
futur de I'urbanisme barceloni i va emfatitzar
la necessitat que aquestes transformacions
incorporin una perspectiva comercial per a
evitar espais despersonalitzats i poc atractius.

La Regidora de Comer¢ de I'Ajuntament
de Barcelona, Raquel Gil, va assenyalar
el paper del comer¢c com a dinamitzador
economic i social: "el comer¢ genera activitat,
ocupacié i cohesid social. Es imprescindible
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gue ho integrem en les nostres estrategies
urbanistigues”. Va esmentar també Ia
importancia de  desenvolupar  espais
comercials meés accessibles i sostenibles,
adaptats als nous habits de consum i a la
creixent digitalitzacid del sector. Va posar
I'accentenlanecessitat defomentarunaciutat
on els comercos de proximitat convisquin
amb les grans cadenes, garantint un equilibri
gue preservi la identitat de Barcelona.

Per la seva part, Marta Angerri, directora
general de Comer¢ de la Generalitat de
Catalunya, va posar el focus en la necessitat
d'un enfocament integral que vinculi
urbanisme, mobilitat I model economic.
"Ciutats com Londres i Nova York ens han
demostrat que el comerc pot ser un motor
de regeneracio urbana”, va apuntar.

Va esmentar que a Catalunya s'estan
explorant iniciatives similars per a potenciar el
comerc en barris que han perdut dinamisme
economic. Aixi mateix, va emfatitzar la
necessitat de millorar la mobilitat urbana
per a facilitar I'accés als espais comercials |
fomentar el transport sostenible.

Després dels discursos inaugurals, Enric
Sierra, vicedirector de La Vanguardia i
periodista, va moderar la taula de debat.
Sierra va aportar una visio critica i analitica
sobre la interaccid entre urbanisme i
comerc a Barcelona. En la seva intervencio
com a moderador del debat, va destacar
la importancia d'escoltar els ciutadans |
comerciants per a garantir que els projectes
urbanistics responguin a les seves necessitats
reals.

Ciutat i retail: Buscant I'equilibri en
moments de canvi

Martha Thorne, urbanista i ex directora
executiva dels Premis Pritzker, va oferir
una visio integral sobre I'evolucié de les
ciutats i el paper fonamental del comer¢
en la seva transformacio. Va destacar que
I'urbanisme no pot veure's com un conjunt de
normes rigides, sind com un proceés dinamic
en constant adaptacio a les necessitats de la
societat.

Thorne va comparar la ciutat amb un
ecosistema viu, on cada element -
infraestructures, comerc, mobilitat, espais
publics i comunitats- esta interconnectat;
"Les ciutats son organismes vius gue han
d'evolucionar amb les necessitats dels seus
habitants.”". Va assenyalar que qualsevol canvi
en un d'aquests elements genera un efecte
en cadena, per la qual cosa és imprescindible
dissenyar estratégies urbanes de manera
holistica i amb una visio a llarg termini.

Va explicar que la planificacio urbana ha
d'allunyar-se dels models tradicionals de
segregacio d'usos (residencial, comercial,
industrial) i enfocar-se en la creacid
d'espais mixtos que fomentin la interaccio,
la sostenibilitat i I'adaptabilitat a nous
desafiaments com el canvi climatic, la
digitalitzacio i la mobilitat: "L'urbanisme
del futur ha de prioritzar la mixtura d'usos,
promovent la interaccid entre habitatge,
comerc i espais publics”.

Elrol del comerg en latransformacio urbana

Des de la seva experiencia internacional,
Thorne va emfatitzar que les ciutats més
reeixides han integrat el comerc dins de la
seva planificacid estratégica, convertint-lo
en un pilar de desenvolupament econdmic
i social. Va citar exemples com Nova York,
Londres i Copenhaguen, on s'ha apostat per
models que combinen comerg, habitatge |

espais publics de qualitat, assegurant aixi
que la ciutat continui sent atractiva per a
residents i visitants.

Va destacar que el comerc no sols ha de
veure's com un motor economic, sind com
un factor que influeix directament en la
qualitat de vida dels ciutadans, "el comerc
no és només una activitat econdmica, siné
un factor clau per a la cohesid social i la
vitalitat urbana".

Un comerc vibrant i divers, segons Thorne,
contribueix a la seguretat, la convivencia i la
identitat cultural d'una ciutat.

L'as de la tecnologia i I'analisi de dades en
I'urbanisme

Un altre aspecte clau de la seva intervencio
va ser la importancia d'utilitzar tecnologia i
analisi de dades en la planificacio urbana. Va
explicar com eines digitals com a models 3D
de ciutats, analisis de mobilitat en temps real
i big data poden ajudar els planificadors a
anticipar problemes, optimitzar I'Us del sol i
millorar la presa de decisions. "Les decisions
urbanistiques han de basar-se en dades
i tecnologia per a anticipar problemes i
millorar la qualitat de vida dels ciutadans”.

Va subratllar que, amb aquests avencos, les
ciutats poden simular els efectes de noves
infraestructures abans d'implementar-les,
assegurant que les intervencions siguin
realment beneficioses per a la comunitat.

Aixi mateix, va destacar la importancia de la
participacio ciutadana en aquests processos,
ja que la tecnologia permet recollir opinions |
ajustar estrategies en funcio de les necessitats
reals dels habitants.

Debat: La importancia del retail

En la taula rodona, van participar figures
clau del sector com Luisa Badia, arquitecta
urbanista; Oriol Barrachina, expert en
consultoria immobiliaria; Dee Corsi, Chief
Executive at New West End Company;
Francesc Casanovas, CEO de la joieria Fina
Garcia; | Jaime-Enrigue Hugas, cofundador
de Conren Tramway.

Aquests experts en urbanisme i retail van
coincidir que Barcelona ha de reforcar
la collaboracid entre administracions |
comerciants.

Luisa Badia (L35 Architects) va subratllar la
necessitat d'un model més obert i integrador,
recalcant la importancia del disseny
arquitectonic en l'experiencia del consumidor
I en la creacid de ciutats habitables. Va
destacar que 'urbanisme ha de centrar-se en
la integracio del comerc en I'entorn urba de
manera harmonica, fomentant la interaccio |
el benestar ciutada.
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Va exposar exemples de projectes a
Franca | altres paisos europeus on s'han
aplicat estratégies d'urbanisme concertat,
promovent espais comercials sostenibles |
adaptats a la vida quotidiana dels ciutadans.
A més, va insistir que la collaboracio
entre el sector public i privat és clau per a
desenvolupar entorns urbans mes eficients |
atractius.

Oriol Barrachina (Cushman & Wakefield)
expert en consultoria immobiliaria, va
destacar la necessitat d'adaptar els espais
comercials als nous temps, emfatitzant el
paper fonamental de la tecnologia i I'analisi
de dades en la planificacio estratégica del
retail a Barcelona.

Va assenyalar que el comerc¢ actual no ha
de limitar-se a ser un simple punt de venda,
sind que ha de transformar-se en un espai
d'experiéncies per als consumidors. Aixi
mateix, va ressaltar la importancia de Ia
flexibilitat en els usos del sol i la integracio
de diversos serveis en un mateix entorn
per a millorar la competitivitat del sector.
Barrachinatambévainsistirquelaregeneracio
urbana ha de comptar amb la participacio
de tots els actors involucrats, incloent-hi
administracions, empreses i ciutadans, per
a assegurar un desenvolupament equilibrat i
sostenible de la ciutat.

Va destacar que el 78% de la infraestructura
urbana de la ciutat esta obsoleta, la qual
cosa representa una gran oportunitat per a la
transformacio.

Dee Corsi Chief Executive at New West
End Company va compartir el cas d'éxit
de Londres, on la col-laboracio entre sector
public i privat ha permeés la transformacio
d'Oxford Street en un espai més atractiu i
funcional. “La col-laboracié public-privada
ha estat essencial per a transformar
districtes comercials en destins vibrants”,
va assenyalar. Corsi va explicar gue la New
West End Company €és una organitzacio
gue representa a més de 600 empreses en
la zona comercial d'Oxford Street, Regent
Street i Bond Street, un dels majors districtes
comercials del monVa subratllar que I'exit
d'aquesta transformacid urbana ha estat
possiblegraciesaunaestretacooperacioentre
el sector public i privat, permetent coordinar
inversions, estratégies de planificacio urbana
i mesures de sostenibilitat per a garantir un
comerc vibrant i competitiu. Corsi, va explicar
com a través dels Business Improvement
Districts (BID), Londres ha aconseguit
millorar la seguretat, la neteja i I'experiéncia
de compra, la qual cosa ha incrementat en un
10% el transit per als vianants després de la
remodelacio dels seus carrers comercials.

Corsi  va afegir que la regeneracio
comercial no ha de centrar-se Unicament
en la conversio en zona de vianants, sinod a
comprendre les necessitats de residents,
comerciants | turistes per a dissenyar
estrategies efectives. "No es tracta només
de tancar carrers al transit, sind d'entendre
qué necessiten els ciutadans i els comergos
per a prosperar”, va afirmar. Precisament,
un dels pilars de I'éxit de Londres ha estat la
millora de la infraestructura en les principals
zones comercials. S'han realitzat inversions
significatives en mobilitat, accessibilitat i
urbanisme per a millorar I'experiencia dels
compradors i atreure tant a residents com a
turistes. Va posar com a exemple la conversio
en zona de vianants parcial d'Oxford Street,
amb la millora dels accessos al transport
public i la implementacid de mesures per
a reduir la contaminacio i fomentar la
sostenibilitat.

Des del sector comercial, Francesc
Casanovas (Fina Garcia) va reclamar una
millor organitzacio dels districtes comercials,
proposant la implantacio de BID a Barcelona
per a millorar la gestié dels espais comercials.
Va explicar que en els centres comercials
existeix una estructura de gestido que
permet equilibrar 'oferta comercial, evitant
la saturacié d'uns certs sectors | fomentant
una experiencia de compra meés eficient |
atractiva.

Casanovas va proposar que aquest
enfocament s'apliqui en els eixos comercials
de Barcelona per a enfortir la competitivitat
del retail i millorar [I'experiencia dels
consumidors.

També va posar 'accent en la importancia de
la col-laboracio public-privada per a garantir
un comerc sostenible i equilibrat, alineat amb
el desenvolupament urbanistic de la ciutat.

Jaime-Enrique Hugas (Conren Tramway)
va advertir sobre el risc de desenvolupar
arees monofuncionals i va alertar que si no
es fomenta un model d'usos mixtos que
combinin oficines, comerc i habitatge. “Barris
com el 22@ corren el risc de convertir-se en
‘zones fantasma’ fora de I'horari laboral sino
fomentem una mescla d'usos”. Va destacar
gue la planificacié comercial ha de ser una

part fonamental del desenvolupament de
nous espais urbans, assegurant que aquests
no es converteixin en zones exclusivament
residencials o d'oficines, sind en entorns
dinamics amb activitat constant.

Hugas va compartir exemples de projectes
en els quals la seva empresa ha treballat, com
la transformacio d'antigues arees industrials
en espais mixtos que combinen comercos,
oficines i habitatge. Va subratllar gue aquest
enfocament no sols beneficia a I'economia
local, sind que també millora la qualitat de
vida dels ciutadans en crear entorns mes
integrats i funcionals.

A més, va emfatitzar la necessitat d'establir
un dialeg constant entre els promotors
immobiliaris, les administracions publiques
i els comerciants per a garantir que el
creixement urba respongui a les necessitats
reals de la ciutat i els seus habitants.

El debat també va abordar la necessitat
d'una normativa més flexible que permeti la
creacio d'espais comercials temporals i pop-
ups, facilitant l'arribada de noves marques
I propostes innovadores. Es va destacar la
rellevancia d'implementar solucions basades
en dades per a millorar la planificacio i
distribucio del comer¢ a la ciutat.
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Conclusions: cap a una ciutat més
connectada i competitiva

El president de Barcelona Oberta, Gabriel
Jené, va recollir algunes bones practiques
de projectes urbanistics que han integrat el
retail, i va destacar la urgencia d'un urbanisme
que aposti per 'excellléncia comercial

permeti l'obertura d'uns certs establiments
24 hores que degraden el paisatge comercial.

En aquest sentit, Jené va reclamar ‘“la
necessitat d'una Agéncia o Consorci de
Promocié Comercial public-privat, que
acompanyi als operadors a instal-lar-se,
amb codis de bones practiques i disciplina
urbanistica de qualitat en les implantacions
comercials”.

Va destacar a més la importancia d'adaptar
les estrategies comercials als reptes del canvi
climatic, ladigitalitzacioil'evolucio dels habits
de consum, garantint que el retail continui
sent un motor clau per a la transformacio

urbana de la ciutat.

L'esdeveniment va concloure amb una crida a
la col-laboracio entre tots els actors implicats
en la construccio d'una Barcelona meés
dinamica, sostenible i integradora. A meés,
els ponents van coincidir que és necessari
reforcar el dialeg entre el sector comercial
les administracions publiques per a garantir
una planificacio estratégica efectiva.

Es va plantejar la necessitat de generar
incentius per a la rehabilitacio de locals
comercials en desus, aixi com millorar la
mobilitat urbana per a facilitar la connectivitat
entre zones comercials clau. “Barcelona ha
de fer un pas endavant en la gestido del
seu comer¢ i urbanisme, apostant per la
col-laboracié public-privada per a garantir
un futur més competitiu dinamic”, va
concloure el president de I'associacio, Gabriel
Jeneé.

4.5. CLIPPING - RESUM D'IMPACTES A MITJANS 2024

Barcelona tarda hasta 545 dias en la
concesion de una licencia de obras

Economia

COMERC

GESTION PUBLICA/ Los plazos de espera en los trdmites ante el Ayuntamiento de la capital catalana son

todavia mas amplios en el caso de las licencias ambientales y de actividad.

David Casals. Barcelona taincumplimientos, entonces

3Qué pasa cuando esla Admi- seabreun expediente.

histracién Ia que no cumple Las demoras en Barcelona

con lo que dice la ley? Es lo se hacen extensivas a otros

que ocurre en Barcelona y proyectos que requieren per-

otros municipios catalanes a ‘miso municipal, como las li-

Ta hora de solicitar al corres- cencias de actividad y las am-

pondiente ayuntamiento - bientales, donde las demoras

cencias de obras, de actividad sontodaviamayores, con 590

y ambientales. Se trata de un dias de promedio, es decir,

trimite bisico para Ia activi- mis de afio y medio. En este

dad econ6mica, de cuya de- caso, Nou Barris tiene tam-

mora alertan colectivos liga- bién el récord de demoras,

dos al comercio, Ia construc- con casi 1000 dias (27 afios).

ciényelsectorinmobiliario. Sirera juzga estos datos
Segin reconoce el equipo “inaceptables” y pide “elimi-

de gobierno que capitanea el nara cita previa obligatoriay

alealde, el socialista Jaume apostar por la declaracin

Collboni, en una respuesta § responsable”. “Necesitamos.

porescrtoalgrupomunicpl —dice~ una Administracién

del PP, el consistorio tarda gl que no paralice los pro-

267 dias de yectos”. La misma demanc

ceder una hoe'nua de obras. i d dy les festes de Nadal. MeLoON

Los datos alos que ha tenido ~ ses y 8,7 meses respectiva- Ao i deraciones de ef i

acceso EXPANSION son de  mente. Por encima de lame- ~ Comerciantes, revistas presenciales (como les de la ciudad), Barcelona mmmlww cadenesqueiahan

2022, los timos disponibl i estin siete distritos; el mik y ocurria hasta el estalldo del — Oberta y Barcelona Comer, r penjat els cartells de descom
Los populares, cuyo lider  incumplidor es Nou Barris, Covi 6 I ndme.

enla casagran es Daniel Sire- — con 45,3 meses, s decir, 545 inquietos ante las cas de los técnicos llegan sin 1o de expedientes pendientes.

ra, se interesaron por esta  dias Le sigue Eixample, con  demoras excesivas  Previo aviso. Sien aquel mo-  de tramitar en la recta final
cuestion después de que en 14 meses (341dias). mento el profesional no pue-  del anterior mandato (ver
PArquitec- Estas cifras corresponden de atenderle, se pierde el tur-  EXPANSION del 10julio).
tes de Catalunya (Coac) de-  al ltimo afio completo del  tos datos los colctivos afec- o y hay que volver a hacer I Cose dijo en verano que
nunciase lasi- dato anterior, cuando los cola. Por eso, unos trémites  los arquitectos tardan, de me-
tuacion. Segin sus datos, la de AdaColauosten-  sonal,el queya de por sison muy len- i, 7,45 meses para obtener
esperamediamés quetriplica  taban la alealdia, y Collboni y, también, las consecuencias  tostodaviasedemoranmés.  permisos de obras en Cata-
los tres meses que dictalaley.  era su niimero dos. El actual  de teletrabajo.Asi,el contacto  La situacion de Barcelona  lunya y destaco que en varios
Delosdiez distritos de Bar-  alcalde era el responsable de  directo con el téenicomunici- ~ contrasta con la de Madrid, municipios la situacion era

celona, en ninguno se cum-  una macrodrea que inclufa  palque tramitaunexpediente  donde en vez de pedir unali.  peor que en Barcelona, por lo
plen los plazos. S6lo hay tres  promocin economica y co-  sehavueltomuydifieil,loque  cencia, el trémite es mucho que han reforzado sus planti-
por debajo de la media: Hor-  mercio, aunque urbanismo  complica s cosas al respon-  mis sencillo. Basta con una  Ilas Asiloh:

“molt bon” Nadal

Cada comprador gastara uns 80 euros en aquest periode de descomptes

pers ja sha populamm 2 tota

—_ que'any passat es mostra optimis- S né, perd el sector esperava “haver-  aquella setmana”, afegeix el presi-
LEANDRE IBAR PENABA o notat ms durant ol Black Pri- denldsl}mrcelom()bena
BARCELONA i nt",indica, perla

o daquella setmana animarien

s
thule«dlekagLnLr continu-

ta-Guinardo (232 dias), Sant  recaia en la exteniente de al-  sable de un proyecto que de- declaracion responsable, in- o Sant Cugat (Vallés Occiden-
Marti (244) y Ciutat Vella  cald mi. introducir modificaci dican fuentes del sector in- tal), donde Ia espera media
(262). Son 7,7 meses, 8.1 me- Alahorade s es- lir el permiso. ‘mobiliario. Si el téenico d rade 2]

2 i
cap de setmana un nou
rebaixes amb un inici atipi

es setmanes.
També ho veu aixi Alex Go,

faranambsatisacci despr
campanya nadalenca que hadeixat,
(ngumral bons resultats

president de Barc:

a lona de Pimec i expresident de la

sectorial de comerg d’aquesta pa-
n

Servai T espera un incre
ment deles

paracié amb I

adalen.

De mitjana, Vorg;

h“mm nm,mmw lainfla-
202:

curos durant aquest diesuna axitra
tit no tant el
previsible augment de les vendes

quan es van registrar les pujades
més fortes del cost de la vida arran

presde Nadal Finalment, perb, no

i: el pont de la Purissi-
ntar molt bé” el ritme de
xi com els dies previsa

fc(quc«lno\cmhlcluha)!l utel
Black Fri
colbgie” loug
banda, Gofi ressalta que les lcbal

tre Cap
@ Anyi Reis,

72 han quedat” ca Tima

puj e
Unaltre element a tenir en comp-

convidala gent a s

!uquL]nl\uulLu)niLnnn s
destiu®, indicael dirigent e Pimec.
Atots els efectes, aquest perio-

b dederebaixes hivernals acostuma

a“durar poc”, concretament unes

alhora té unim-
pacte en d sector de la moda, un

inflacio”, q)unlutnunt()n\unmul
emés ahir el Consell, que agrupa

delainvasi6 russad Ucraina. Aquest
Is

tant, perbaunritme inferior:Pindex
depreusal consum (IPC, Findicador

en aquestes dates ~tant per Nadal
com per les rebaixes-, ja que es

celona Oberta, Passociaci6 d'eixos
comercialsituristics delacapital ca-

que mesura ' Uhivern. Elfet
c 022era detemps, amb

*, un’5,2% més alt que un any abans, i pl\\]a iunabaixada de festempera.
ar elmes passatla ta- . fa ser opti-

diu Goni, tot i que
els comercos mantinguin des-
comptes durant més temps. Tan-
matei, tenen it perqud perme
ten als ciuta
compra diferent, “No sén grans
compres, perqué les compres
grans son per Nadal”, indica. Jené
hi coincideix: “Nadal és un temps

bran el 12 de gener).

i ‘Malgrat aixd, perd, igual

de dubte”, diu Je’

0
lar”, mentre que durant les rebai-
xeses concentren “compres de

ElConsell de Gremiscritca ue
d

baixes, & 2012, “sén otes hes

i
dia”, explica.mm

Imatge virtual de la futura Diagonal a Paltura de la casa de les Punxes

L ultim pla de Collboni revifa
el debat sobre el tramvia

Partidaris i retractors reafirmen les seves posicions davant lanunci

LUIS BENVENUTY
Barcelona

Torna el debat sobre la conveniencia
d'unir les dues linies del tramvia a
través de la Diagonal. El govern de
Talcalde Jaume Collboni va anunciar
dijous que les obres podrien comen-
car d’aqui un any. La noticia esta re-
vifant un debat Gltimament eclipsat
per altres qiiestions. La veritat és que
bona part dels partidaris d’aquesta
iniciativa no s’acaben de fiar dels so-
cialistes, no pensen rebaixar la pres-
si6.Tels detractors no donen la guer-
ra per perduda i tracten almenys de
mitigar els danys.

“No cal que I'alcalde Collboni con-
tinuf gesticulant —va dir ahir la regi-
dora de BComt Gemma Tarafa-, no
cal que plantegi més dubtes... L’acord
d'investiduradels comunsielssocia-
listes a la Generalitat garanteix el fi-
nangament del projecte,isegons'il-
tim barometre, el 70% dels barcelo-

amb els socialistes, s6n els partidaris
de la uni6 de les dues linies que més
complices es mostren amb I'executiu
municipal. “Celebrem que el tramvia
tingui per fi un projecte per ala seva
unid. Veiem de bon ull lareduccié de
transportrodat que suposarai posem
en valor que els vehicles que transi-
ten per lazona que es remodelara se-
ran desviats a diferents carrers de
I'Eixample”.

1 el Gremi de Restauracié no pot
ser pragmatic. “Havent arribat les
obres finsaVerdaguer, el méslogic és
quees culminilauniéiel tramvia tra-
vessi la Diagonal fins a Francesc Ma-
cia”. Per lasevabanda, el RACC sub-

Els comerciants
iels taxistes
nesperen els detalls

= Mentrestant, els comercl-
antsdel !

nins aposten per aquesta

Alguns no s’acaben

taxistes encara esperen que

PAjuntament resolgui diver-
sos dubtes. Els comerciants

dluen que “la comumcacm

de fiar dels sociali

actual és més

i daltres no perden
Fesperanca de
soscavar el projecte

Nos’had’esperar més”. “Es unanoti-
cia esperada i desitjada —intervé Jo-
an Maria Soler, de la Federacié d’As-
sociacions de Veins de Barcelona
(FAVB)-. Esperem que el govern
municipal hagi superatala fiels seus
dubtes. No veiem clar que les obres
comencessin aquest mandat. Es el
moment d’exigir maxima celeritat a
PAjuntament”.

Els regidors ’ERC, que fa mesos
que negocien un pacte de govern

fluida que amb I’anterior.
Esperem que ens n’expliqui
aviat els detalls. Encara ens
inquieten les afectacions que
tindra sobre 'accessibilitat en
vehicle privat, perd creiem
que entre tots trobarem solu-
cions”. I Alberto Alvarez,
@Elit Taxi, diu que els taxistes
donen suporta qualsevol ini-
ciativa que fomenti el trans-
port public, perd que encara
no saben comels afectarala
transformacié d’aquestaavin-
guda. “Ens han tret un munt
d’accessos. Que ens tallessin la
Diagonal seria terrible”.

AJUNTAMENT DE BARCELONA

ratlla que “PAjuntament també ha
drexplicar per on passaran els busos i
com i per on es distribuira el transit
privat. Cal adoptar visions globals”.
Perque a l'altre costat de la trinxera
els detractors vetllen les seves armes
enespera de laseva oportunitat.

“La nostra posici6 no ha canviat -
va assenyalar Jordi Marti, del grup
de Junts-. Lenllag del tramvia per la
Diagonal és un disbarat amb un cost
desorbitat i injustificable. Hi ha al-
tres prioritats i maneres més efici-
ents de millorar la mobilitat sense
crear la barrera que comporta el
tramvia. Lanostra alternativason els
autobusos eléctrics d’alta capacitat,
una iniciativa molt més barata”. PP i
Vox també es mostren contraris.
“Unir el tramvia per la Diagonal
collapsarala ciutat, trencara en dues
Barcelonai provocara accidents per-
qué és una zona amb molts vianants
-va assenyalar el popular Daniel Si-
rera-. A més, suposa una burla als
ciutadans que el 2010vandirquenoa
aquestaidea”. I Gonzalo de Oro indi-
ca que “aquesta obra hipotecara la
mobilitat de Barcelona i pot conver-
tir-se enunaaltraobrafaradnicaamb
sobrecostos milionaris”.

Tampoc no sembla que minvi
Toposicio dels comerciants. Gabriel
Jené, de Barcelona Oberta, entitat
que agrupa els eixos comercials més
visitats, diu que “aquest projecte ha
de plantejar-se amb el consens. Bar-
celona Oberta no hi esta a favor. Fal-
ten estudis d’impacte enlamobilitat i
en lactivitat economica”. “No és la
soluci6 de la mobilitat del centre de
Barcelona -afegeix Prosper Puig, de
la Fundacié Barcelona Comerg.
El més logic seria que no arribessin
els cotxes a PEixample. Fan falta
parquings dissuasius a les entrades
de Barcelona i llangadores fins al
metro i Glories. La uni6 de les linies
del tramvia generara nous proble-
mes circulatoris”.e

Las tiendas de Barcelona empiezan
a abrir los domingos y festivos

»Los comercios en
las zonas con gran
afluencia turistica
pueden abrir estos
diasde12a20h
hasta septiembre

Jana Oteo. BARCELONA

Unacuerdo firmado en 2022 per-
miteabrirlosdomingosy festivos
de 12a20 horaslastiendas delas

siashan aestame-

senta. Entre otros, engloba a las

dida desde que se empez6 a ne-
N

ese afio que grandes empresas
incumplfanlascldusulasynores-

“reuCoberta,Co-  gociar. Deh petaban isos de vo-
reixample, Sagrada Familia,elRa-  entre asociaciones y sindicatos i i

valy Sant Antoni Comerg. casih, Final-  ensibadoylai ion de

Este convenio incluye una  mente, laUGTlo firmo ras ase-  empleados. Algunas de las em-

i gurarse del d presas acusadas fueron Eroski,

tizarlos derechoslaborales delos
trabajadores y hacer un segui-
miento de las contrataciones. EI
acuerdo, vigente hasta el 31 de
diciembre de2025, lo firmaron la
Fundacié Barcelona Comerg,
Barcelona Oberta, Pimec Co-
merg, Foment del Treball,

jadores a trabajar de forma
voluntaria durante estos dias.
Ademés de la condicis
la

Uniglo, Foot Locker, Adidas, Mas-
simo Dutti, Zara, Celio y Fnac.
En Ciutat Vella, los barrios in-
Raval, el Gotic, Sant

sindical puso como condiciones
1 1

Pere, Santa Caterina i la Ribera y
la i La

p!
dosconlibrarunsébado por cada
domingo trabajado, que se con-

duranteelverano.Esporelloque,
la

Nova Esquerra de I'Eixample,
IAntiga Esquerra de I'Eixample,
laDretade! Eixample, LaSagrada
Familia, el Fort Pienc y Sant An-

por tercer aiio
“Zonade Gran Afluencia Turistica
dela capital catalana, que com-
prende 26 barrios, estrend el do-
mingo este nuevo horario. Con-

toni. En Montjuic, Sants,
Hostafrancs, Poble-sec y Font de
la Guatlla. En Les Corts y Sarria-
Sant Gervasi, Les Corts, Sant Ger-

en horario establecido a los co-
mercios delas zonas 1y 2, del 15
de mayo al 15 de septiembre, se-

gin informé el

I'Associacié Nacional de Grans  trataranuevo personal yse modi-

3 Distribucié, laUGT, i

CCOOyel i por Du-
No hay I calend: rante la primavera y el verano de

rio de este afio lespscln alde 2022, personal de algunas gran-

2023. El com- i

prometié a no i las  de 1 en

Thit UGT advirtié

de pac-

to entre las patronales, organiza- -

cionessindicalesyel propiocon-  ES el tercer afio

sistorio. Los comunes lo consecutivo que estos

muni-

Barcelona.
Barcelona Comer, una de las
entidades apunt6

cipal deeconomiadefebrero, con
elapoyo del PSCy ERC, mientras

que el primer dia fue «muy bajo y

yelPPyVox
votaron en contra, Las controver-

comercios abren sus
puertas los domingos
y festivos de verano

Los peligros del pacto
fiscal para Cataluia

emitieron ayer un comunicado conjunto instando al Go-

l | na veintena de organizaciones econdmicas de Catalufia

bierno de Pedro Sanchez a que cumpla lo antes posible el
compromiso de conceder una financiacion singular ala Genera-
litat que preside Pere Aragonés. Patronales como Foment y Pi-
mec, las trece camaras de comercio de la comunidad, el colegio
de los economistas, el Circulo de Economia, Barcelona Oberta,
FemCaty el Real Automévil Club de Catalufia, entre otras, argu- argu-
yen las deficiencias del sistema de financiacién autonémica vi-
gente paralas autonomias de régimen como sustento para exigir
una mejora de los recursos que llegan a esta comunidad. Y plan-
tean tres vias: reformar el modelo actual, conceder una Hacien-
da propia con competencias exclusivas respecto a la estatal o un
pacto fiscal como el que disfrutan los territorios forales (Navarra
y el Pais Vasco). Esta demanda fue acogida con satisfaccion por
el gobierno catalan de ERC, ya que refuerza su relato de que no
recibe los fondos que le corresponden segtinlo fijado en el Esta-
tuto de Autonomia ni por su contribucion a las arcas publicas.
Sin embargo, lo cierto es que la

Gltima reforma del sistema para
financiar a las comunidades au-
ténomas, que data del afo 2009,
se guid por las demandas de los
nacionalistas catalanes, también
entonces avaladas por organiza-

ciones de la sociedad civil en es-
ta comunidad. Tras més de una
década de aplicacion, ni Catalufia ni el resto de regiones defien-
den este modelo, que ha ensanchado los desequilibrios entre las
mas beneficiadas por el mismo (la propia Catalufia y Andalucia)
respecto a las peor financiadas por habitante, entre las que des-
tacan la Comunidad Valenciana y la Regiéon de Murcia. Por eso,

El fracasado modelo
de financiacion en
vigor se disefi6é para
poder contentar al
nacionalismo catalan

los expertos independientes en materia fiscal plantean que toda
modificacion deberia tener como punto de partidala correccion
inmediata de esos desfases. Bien al contrario, los promotores del
comunicado recuperan la idea del principio de ordinalidad, cu-
ya implementacion supondria garantizar que la Generalitat ca-
talana no pueda ver minorados los recursos transferidos por el
Estado a causa de los mecanismos de solidaridad entre regiones.
Una condicion ex ante que reduciria el volumen de fondos del
Estado para las comunidades menos desarrolladas, lo que ade-
més de tener un complicado encaje constitucional dinamitarfa
los mecanismos de nivelacion al reducir las potenciales contri-
buciones de Catalufia.

, partes del Putxet.

DeGracia, sonlaVilade Gracia,
parte del barrio de la Salut, el
Camp den Grassot, Gracia Nova
y Vallcarca i els Penitents. Y en
Sant Marti y Horta-Guinards, la
Vila Olimpica, el Poblenou y al-
gunos barrios del Parcyla Llacu-
nade Poblenou, Diagonal Mar, el
Forum Maritim del Poblenou y
parte del Baix Guinardo.
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La nueva etapa que arranca en Catalufia ;00 ; :
dels rendiments del treball, que n-
Gabriel Jené
ons i prestacions d'atur, 3.698.217
5 2 p - atalans van declarar uns ingressos PRESIDENT DE BARCELONA OBERTA
Reindustrializacién, infraestructuras y sequia son tres de los retos de una economia que ha resistido la incertidumbre politica totals de 108.463,2 milions drew «© 9 .
5 ros,ésadir, de 20,317 curos de mit- E
gracias a la internacionalizacion de sus empresas, el papel tractor de Barcelona y la capacidad para captar talento e inversion. oSt l preu de l habltatge a Barcel()na
ambTa it que van inressar , N 9
— —_— e loguer els catalans que van de- bl d l tll
David Casals LAECONOMA CATALANA, EN GRANDES CIFRAS E1PIB de Barcelona clarar rendesde béns immobiliaris no €S un prooviema de risme
wo Ladidsp >La deuda de I = por ques (10533 euros), significa que
Evol 1. En num
Enmillanes de euros delos 100.000 Yequivalent al 36% del rendiment —_ s perningi erexempl,slcar- un turis-
u Salidas m Saldo neto (1) — Deuda total millones de euros. del treball mitja. Ara bé, cal tenir SERRALLAGOSTERA  rer del Carme hi havia EI T ‘me mésvol, sind de quin turisme ha
ent% en compte que en el cas dels ren- BancELONA fancar 3100 s anysiellocl o devenir, aixd és fonamental. Perd
I 255 — DeutaenmanosdelFLA ; i et sbandorat T macioen i prea e Phabittge
Oy ] Ve Gab noformapartdelaproblematicadel
£ 100 - Sisematersizala 5 talunya, sector del comerg a Barcelona. Quinaincidénciaté It i part 'una determi-
s I 2550 asuncion dol 20% e o s tinguda per representar el que rep  Lany passat va renovar coma pre-  tronic en tot aixd? Objectiu nadapolitica d habitatge,de laqual
— 192 GoFAGRERG 000" dewdapiblingueenaozial G P L domsOner. povs herbnodsun |
I %48 50 oo L t,que sonel 14,5% del total i ta bstitut. Aixd cada vegada es veu 1210528, Com o resoldria?
P a0 ot T o101+ Enguany Tentitat celebra s i immobiiari maies ootk QUEESODIIT Kl problomaamb rhbitag no és
et B fodo ur) | 324 T ment rendes de lloguer i daltres els deu notant ta regressié del co- e\s(amer(os un problema del turisme, pe
ma ‘a asuncion parcia. por que Gnicament han declarat ren-  solits, perd té ¢ totsels llavors també hauriem de dir que els
catalanas despuds la recupe- o [ 666 e des del treball cacio —j his totsels fisic diumenges’  hotelsfacin habitacions socials per-
raci dﬂium@bwmﬂ lasde ] 150 v Tas condiciones que B diumenges de lany. situat, com a element clau ddquL UMENGES™ e lagent puguidormir demanera
1984, los arrancs al PSOE el snda Impacte en habitatge y significa lexperiéncia de marca, barata. Que no s fes el Four Sea-
a5 luego secesionias a5 ST 20200 b ary de orclons Obets Despesa  sons,perchemplemserungrover.
sempre habian sumado mis ] 26 o ya, e 925% dels habi-  Com ha evolucionat? Barcelona 6 un problemaamb el "Gipoc0  ror. Koperqut sigaiuni cosnliti-
P n dello- forma- turisme de masses. Quin model ta, siné perqué el Four Seasons pro-
lament Fueen2012,enplena [ a1 Hay mis desafios como gueral'Estat pertanyenapropieta- da per set eixos amb una voluntat ~defen L000Eper  yocy inflacié cap amunt. Qui paga
erisis financiera,” cuando ] 11 Hard Rock, el complejo de ris particulars, un clement ques'ex- inica: poder obrir els diumenges. Ealubuquu el turisme i sigu,pe. - U12 habitaci 1,000 euros per una habitacio cs
ocio y juego del que se viene plica nmwmvulm lainversioen D'aqui ve el nom. Vam néixer just ortant que estigui Vealaciutat  permet veniralaciutatambunaal-
Ahora toca “empezar a tra- I 856 20 ‘hablando desde hace mis de mbu\ e destinat al lloguer per liltim any del mandat de Xavier mmwumm.mmm e de
bajar” y “tomar decisiones 2023 gy 160 , unmdécada art de los [mraum‘s fisiques. Les aciutat, usosresi-  montalitat”  Citat de despesa. I tenir valor afegit
" expo- EE Otro es I andat d'Ada Lm.m, nosignificaque elshotelersoles bo-
peicldecan 0et [ ] 259 X i tat de la gent que viu a la ciutat. Si tigues es facinn siné que re-
Econo x4 g = o © il i Hles ootat vmlm:l«l lats enun .mmm el turisme el que fa s massificar s verteixi en m pacitat
Carlos 2008 2004 eléctricas que Seat y la corea- 100.000 unitats q la i hagi una ofer recaptatoria per tenir més benestar
50 10 va a ser nada ficil yz (1) Diferencia entre salidas y entradas. i L'0b Me- tensificat. Ens és va social i una ciutat més prospera.
Martorell (Blrcclon&) y tropoliti de I'Habitatge de Barcelo-  xement, rique-
i . P o o A Mont-roig del C: na (OHB) va publicar un informe sa,afa idelssa- Quines sén les propostes de Barce-
Porcjem. LA Estancamiento de la industria gona). Ademis, i antigua é avuiifam p lona Oberta per atraure aquest tu-
i {Peso del sectofsure e1VAB, &n 9t planta de Nissan en Barcelona el mercat de lloguer que indicava demi. Ens hagi un risme de valor afeg

.l
del trasvase de agua del rio 120000 ~que cerrd a fiales en 2021-

que ala demarcacié de Barcelona

Terqueabastece laregiénme- por

menys de
163,3% de

turisme amb valor afegit, que vingui Ferpromaocié delaciutat amb coses
agastar-se uns quants euros per co- comlaCopa Américaiambunapro-
solar

sentem com a comerg.

tropolitana de Barcelona. Se

parc de lloguer, una xifra similar a
Ia capital catal

‘mocié molt desestacionalitzada i
- quehemd selectiva_que permeti atraure
e n

Amb I'increment continuat del
preudel lloguer s'ha giiestionat el
paper dels propictaris a hora

Hem  si aquesttipus de public de valor. me
avangat,perd noestemenlaiotra
fita, que és obrir tot Pany. Qué hem
aconseuithSerunactor dadesde

desta elpreu, con-
tingut des de fauns mesos amb la
llei d'habitatge estatal. Una crisi
ha-

e 100684 cio que ¥ fabri-

e g s gy TR

recortes, las obras se paraliza- v otras inversiones, buscan

i i 80000 ‘promover la reindustrializa-

Otra infraestructura de la ion de una comunidad en la

mehbidsebor  gungen o o R0y e

turén, B-40 o Ronda del Va- del m; (:mﬂzcn.dxdezm
Tis. Srmnﬁnmnbnsw:d& 40000

finir

nea,elpnm’smzjz“evamde
Wmm,.‘hmd,h 8 2 2y 208 2m 023 00 2003 2008 208 208 223 lsafosestancadoen

celona. Estin istos los dos ex- “cierreproisonal
, F

afo,tras mis de diez afosde La incertidumbre politica
lsis. No hay consenso so- conmta con a evhcin de

bitatge de lloguer protegit, de
11,7%a Catalunyai del 2
pinya, que queden luny dol %
mitja de la Unié Europea.
“ pensa que els grans
tenidors estan actuant de for
! t é

ha qy

de centralitat. Aquest comerg que
1o només atén els veins que téa 15

‘minuts de la botiga, e atén
una determinada plaritat comer-
cial que fa de Barcelona un tractor

{mportant de visitants

Qué T falta a aquest model?
Totes les grans ciutats tendeixen a

breeltramocent

preus. Jo crec que ¢l que més co-

més sostenibles, més trepitjables,

raron por primera vez los

Demandas empresariales
Las obras de la B-40 irfan a 100000 millones )
g igual que esuponeunincremento del

I ampliacion del Acropuerto
del Prat que defiendenas pa-

719%en diez afos. El PIB de

treoferta i In demanda”, expli
vaal'AR TOHB,

paible amb actvitatcconémica

Carme Trilla, En aquest sentit,

les

e, hi
e necatan e vbknnu.n ide
4 ia. La Ciutat

e rtat

tonses Foment el el y primera vez el pasado i

mb qué treballen,
extretesde M neasdl. indiquen que

en una situacié bastant complexa

£
2
H barrera de os 100000 m-uo el propitai s rans.de més e punk e vta comersl
celnm Glubnl Feanl, I:| Ca H e te-
mara de Comercio e acapi- £ Cadavegad: histo-
tal catalanay Barcelona Ober- 3 e esallodd Cond ne ReET vtk e 1T pore delen  ies tanauen Fain n substois per
@ ES llo, és. Con cadenes. Com ho
“Todas ellas suscribieron en ila- “ des. i\ és una renhml El comerg més
marzo una declaracion para LA AGROALIMENTACION, EL SECTOR LIDER LA TRANSICION ETI NO LLEGA ‘teralidad, ! det
reabrir el debate de |a finan- L p i 5 S rompe. : deler
ciacion autonémica. Propo- Catalufaesa buye el PIB y mis de 8000 inoen altres, el
5 podem trobar en qualsevol de les pcrquu.xummm,pngu..mnu»
5 por mix’ i 023, LS dimensions de la propietat”, va < que tan-
L un2:2%, afeir.— i, o g oot i sabat.

FLL PERIODICO convoca la primera
edicio del premi Barceloni de I'Any

Jordi Otix

Un dels principals afanys delanovagpoca céiestara presidida per 'alcalde de Barce-
d’EL PEI

Barcelona Oberta

Ul
A

RIODICO després dela seva adquisi-
per part de Prensa Ibérica ha sigut refor-
sarels vincles del diari amb Barcelonaila
sevaarea d’influéncia, en laqual viuen més
de tres milions de persones. Per aconseguir
aquest objectiu es va reforgar fa dos anys
P’equip d’informacié municipal capitanejat
per Meritxell M. Pauné is’han posat en mar-
xafinsa 22 edicions hiperlocals, coordina-
des per Manuel Arenas, que se sumen ala
xarxa de Croniques que edita Prensa Ibérica
en gairebé un centenar de poblacions, 'Glti-
mad'elles, Tarragona. Amés, s’ha reforcat
també el focus informatiu en els esdeveni-
ments econdmics, culturals i esportius que
tenen lloc a Barcelona, en aquest casambla
posada en marxa d’un producte periodistic
espec icament dedlcata aCopa Americaia
L Tam-

SAEZ

2024 adefinir, impulsar o millorar el pro-
jecte dela ciutat de Barcelona ja sigui en
Pambit civic, economic, cultural, cientific o
social. A partir d'una proposta de candidats
elaborada per la redaccié i validada pel
consell assessor de temes de Barcelona
d’EL PERIODICO, s’ha convidat set entitats
tre els seus vots. Es tracta

bees publiquen quaLre ncwslzuers setma-
nals: Barcelona increible, d’Ana Sanchez;
L’Hospitalet, dAlex Rebollo; Badalona, de
Gerardo Santos, i Eixample, de Carles Cols.
ins d’aquest afany de reforcar el lide-
ratge en la informaci barcelonina, aquest
mes de setembre EL PERIODICO convocala
primera edici6 del premi Barceloni de
P'Any, en el qual es distingira aquella per-
sona que hagi contribuit al llarg de any

deBarcelona Oberta, el Collegi Oficial
d'Arquitectes, Adetca, la Taula delTercer

Iona, Jaume Collboni, juntament ambels
méxims responsables del gp PrensaIbé
Tica, editor d’EL PERIO)

Aquesta iniciativa trasllada aBarcelona
Ia filosofia del premi Catala de ' Any, que EL
PERIODICOja haatorgat en 21 edicions. Els
ultims guardonats han sigut Jaurne Plensa,
John Hoffman i el Mago Pop, perd han rebut
ladistinci6 personalitats de tot tipus com
Pep Guardiola, Marc Gasol, Josefina Cas-
tellvi, els Castellers de Vilafranca, Joaquim
Maria Puyal o Viceng Ferrer. Es tracta de
posar en valor el compromis civic dels per-
sonatges piiblics. El premi del Catala de
1'Any celebrara la seva edicié niimero 22 el
mes de novembre vinent.

Amb la posada en marxa del Barceloni de
1’Any, EL PERIODICO posa en valor laseva
aposta informativa per Barcelona i també el
seucompromis editorial amb una ciutat que
téels elements per ser una gran capital eu-

Sector, el FAD1
Hotels. Elresaltat delavoracioesfars
piiblic en les proximes setranes.
L'entregadel premitindra lloc el 18 de
setembreals jardins del Palau Robert enel
marc d’una festa que convocara lasocietat
civili politica de Barcelonaa les portes de
'inici de la setmana de les festes de la Mer-

debat ciutada abandona lanos -
talgia, les falses dicotomies, les comparaci-
ons infantils el catastrofisme per teixir un
projectenou quela consolidi com unade les
grans capitals &’Europa, que posi en valor el
seulideratge enlaindstriadigital, en les
start-ups, en el comerg de qualitatienla
mobilitat sostenible.m

Unnou aparador delainformacié de Barcelona

» A partir daque: tdillun It

&nciaiper OTAGO!

ELONA, prin-  Feconomia blava, que posi en valor el talent digital derivat de Mobile

World C ique lderi i 6a Catalunya. Tot
0 i és gui ambit, i del
L i Copa América, tindra PERIGDICO
& a futurenla per connectar

ma coneediiadepiady m o

Conaina o s plyine seglens
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Imagen de Las polémicas obras en Via Lai

PLa magistrada asegura que el Ayuntam.lento deberia haber mod].ﬁcado elPlan

General Metr

El gobierno

recurrira la

Revés judicial a 1a reforma
urbanistica de Via Laietana

En concreto, el juzgado revoca

e o prims o u= -
ref

aio pasado el Tribunal §up=nur

El Pla de Barris
priorizara
Ciutat Vella

MELnuevo Plade Barris

periodo 2025-2028

La sociedad civil alerta

de la “baja calidad” de la

administracion puablica
negativa en laactividad econd-

micay tienenun “alto coste” en
cuanto a pérdida de tiempo y

GABRIEL TRINDADE
Barcelona

Ciutat Vella conun
proyectotnicoylos cua-

conflictos en el seno de la so-
Mis de 300 organizaciones e  ciedad. El informe apunta que

1 mundo eco- el conjunto de la ciudadania se

vigente, seniciar la
nueva edicion,
destinara 300 millone
deeuros para 27 barrios
(4més quela edicion
anterior) de 7 distritos
(unomés) con 13 planes.
queimpactard en

nomicoy social cataldin denun-  ve directamente afectado por
ciaron ayer la “baja calidad de el entorno regulador y el fun-
la  administracion publica”, ~cionamiento del sector publi-
con una llamada a una trans- ~ co,quegestionael 50% del PIB.
formacion urgente para ganar ~ “Si la Administracién pablica
eﬁcxencnayam ad. no es capaz de gestionar este
en el Forum importante volumen de recur-

26% dolosbarcelne- dEntitats per la Reforma de soscon eficienciay productivi-
ses. En términos :
rales, el plan preve ]Admnm:tracm (FERA) ayer  dad,estoseconvierteenun fre-
invertir noalaproductividad y ala jus-
euros en lamejora del se envlara a la: fuerzas pulm- ticiasocial”, indica.
espaciopublicoy a

3

duccmn de la bumcrama la

millones en escuelas,

de la direc-

tos sociales, y 20
millones en rehal
cién deviviendas.

de, Laia Bonet, en declaracionesa
los periodistas

Bonet senalo que los servicios
juridicos estén analizando el con-
tenidodelasentencia,quehaade-
lantado que recurrirdn porque
defenden «la legalidad» de los

ci6n publica, més transparen- Elmanifiesto
ciaounadigitalizaciéneficien- apunta que una
te. El documento alerta de “la 34 bl

baja calidad de la administra-  8CSHON piiblica

cién ptblica”, que la alejan de  ineficaz frenala

la manera de funcionar de los Loy

gobiernos de otros paises. FE- productividad

RA reclama “una administra-

cién moderna, competitiva, FERA es una organizacion
eﬁcaz y pamclpatwa" einstaa  fundada en el 2012 que cuenta

llevadoa cabo.
<5 un modelo de transforma-

ci6n que dibujala Barcelona que

queremos, que necesitamos, una

Barcelona mis verdey con movi.
dad mi

logia Utbanismo, nfaestructuras

de Urquinaona hasta l cale do

yMovilidad del

n un proyecto 2022, Remarca que de la pmehd
I

urbanistico del  practicada y de la

510 lo
rcchazﬂ‘, i

taesla
forma de transformar Ia ciudad,
que tenemos que trabajar en el

asu 6 irila

las fuer alasocie- alaCambrade Comerg de Bar-
dad civil a comprometerse fir-  celona, Cecot o el Collegi
memente para “darunsaltode  d’Economistes de Catalunya
calidad” en el funcionamiento entre sus socios. Para el mani-
del sector publico a medio y fiesto se han logrado nuevas
largo plazo. adhesiones comolasdel Cercle

En la presentacion del d’Economia, Foment, el Gremi
acuerdo, en laLlotjade Mar,el ~ d’Hotels de Barcelona, el

las plazas d M 'yd&

la ciudad, 6. Afirmo ade

P
Barcelona. Fl Juz-  llegaralaconclusionde quelaVia
gadoContenciosoAdministrativo  Lafetana debe calificarse como

nimero 14

2023,
Eljuez, porlo tanto, sigue laes-

larefc

de la Via Laietana y defendio scl

buentrabijodeloscauipostéc-
o de

calles siempre se ha hecho del
‘mismo modo y que ahora se en-

Segin avanz6 La Vanguardia, la
sentencia dio la razn a una de-

rilla de Consell de Cent escudin-
dose en la falta de reforma del

ramsformacion qvo s e ral.
zandoenestavia,cuyasobrascon-

habia existido en el pasado» por-
que asegura que nunca se habia

na,
nunciaquepresentolaCémarade  ralitaty, continia, a la vez que
o

de de reforma
urbanisticas o cabo o

Piblicos. El proyecto impugnado  tres, un 40%.

«Las obras

una 6n del planea-
‘mientoparallevaracabopacifica-
ciones. «Estamos absolutamente
convencidos de que la manera de

nisticoglobal ‘SuperillaBarcelona  tamiento deberfahaber tramitado
P :

que, en el presents

e caso, se  lareformaa través de unamodifi-
ion' dela 6

se ha interpuesto contra estas
obras. La Fundacion Barcelona
Trebal

aly
como estaban
previstas», asegura el

ser una: trabajando desde un ur-
banismo que faclit el didlogo, el
consensoyquenoacabe derivan.

impugnala '

Via Laietanay, explicala jueza.

DISCAPACITATS? SUPERCAP A GOSN

litano (PGM). La sentencia hace.

Nuria Paricio
REFERENT DEL COMERC I LA CONVIVENCIA A BARCELONA

“ENTRE TOTS HEM CONVERTIT
EL RAVAL EN UN MODEL EXITOS
DE CONVIVENCIA INTERCULTURAL"

W TEXTM.A.

Jaminar pel Raval,

aBarcelona, i
b

de formar-
vaposar-seal
del negoci familiar: un
restaurant a la Rambla.
Des del local, va anar
veient la transformaci6

del barri, fins que el 2002

va fer un canvi d
professional. Aquell any

ar-se del negoci i
Tangafries regues dela

‘mateixa havia 1Judat a
erear: la Fundaci6 Tot
Raval, una organitzaci
que encara avui és clau

ron detenerlas, pero en abril del

gobierno

per
‘comunitari del barri i de.
la qualitat de tothom qui
hi viu. La tasca que hi va

Fundacié

TotRaval

ferfinsal 2014 livavaldre V3 ser fundada | onalsalbarri sénal see-
Ta

del
comerg de la ciutat.

Els seus inicis professi-

magribin
época cmvv\ﬂsa ‘hopas

sorpresa,

16 Bonet.

del FERA, Antoni  RACC, Barcelona Oberta, la
Biernes, advirtio que la; actua-  UB, Gremi de la Pagesia, Re-
les administraciones espafiola  volta Pagesa, Firade Barcelona
yeatalanaimpactandemanera o Palaude la Musica.e

MARTIPERNIA/ ACN

Foto de familia de algunos de los representantes

[18 ] ciutats

COMERG

raevident, fins i tot en
nbit comercial: els
comerciants locals no
veien els nouvinguts com
aigualsino

bells.
Almateix temps, grans

TAjuntament 4 Qué enrecorda? sobretot, la necessitat
Barcelons, per diversos ‘rebalavaal by a

Els darrers anys, ha empresaris restaurant familiar. EI | diversitat. com el Macba o el CCCB
estat directora deldelbarri | fetaueel negocifosal eren com bolets al barr
msntnuonall o Rﬂvnlmnapuxm(m Com va entomar el existien, perd tampoc

s Barcelona del Raval igratd taven amb a

Ohu ta, I'entitat que —— transfor ||\auo dcl barri. ria? poblacid.
uneix 23 dels eixos Recordo, sobretot, el Pla | Sobtadament, al barri es
comercials i turistics de Especial de Reforma van concentrar veins que | Ivaapardixer la Funda-
Barcelona. Aquesta Integral i com hiva haver | noes reconeixienentre | cié Tot Ravs
setmana ha estat unaarribada molt ClL parlaven llengiies [Exacte. A pri
guardonadaa la tensa d'immigracié diferents, tenien 0, dive

5
edici6 del Premi
Comerg de Barcelona
de PAjuntament de
Barcelona, perla seva
tasca de contribucié a
lapromocié i al

internacional

1. Allo no

De

cultures religions

empresaris del barri vam
barri

somc clbam havia

finsi ot olors [t

necessitava una

ulluu‘cs tan diferents

eren,
e

tots els actors: des
& i

espéeies. L

i, un carrer que es va anar omplint de gent al llarg del dia M 1.

Black Friday: el divendres
sembla un dissabte comercial

agafamésimpuls”,vadir, i
creu que aquest any el ba-
lang de vendes sera millor
aue el deFany past.

A

SUCCESSOS

ELPUNT
DISSABTE 30 DE NOVEMDRE DEL

Aparten un casteller de Mataré

investigat per pornografia infantil

Iy
WaTAR

i Capgrossos de Matard
han apartat cautelarment
e actiiat o s cols
casteller després dassa-
bentar-se que la set

icfa. Nacio-
al va escorcollar el seu

avangat a Televisio de Ma-
tard el cap de colla, Victor

e o I Polca No.
Gl contes aquest s
de delicte, amb 40 detin-
guts arreu de IEstat, vuit

grossos, el casteller ha de-

tat i van exp
quepreveuelregiamentin-
tem, que comporta apar-
tar cautelarment, Texpe-
dientat de Tactivitat de la
colla. En parallel, els Cap
grossoshan difos un comu-
nicat entre cls seus mem-
bres en qué expliquen que
lajunta ha tingut coneixe-
‘ment de la investigaci6 ju-
dicial i de Vescorcoll domi-
cliari i que shan pres ‘les
‘mesures

de Catalunya. Després de
ser expedientat pels Cap-

o prtage s intaroscs
legitims de la colla”

MEDI AMBIENT TRADICIONS
. . esaardomainoan Suspesa una LaFirade Ia
Mireia Rourera o contracor No s i franuiies ol comerg do fi Nl | Cacera de col
Yireia por nostra data,  proxinitat estimolt pres- que el govern i IAjunta- n
Hosalres tonimesnos.  Sonat15imo f descomp. ment els pormeten obri | @ PedretiMarza | Boi amplia I'espal

Moltagental matii encara
més a la tarda al rovell de
Tou comercial de Barcclo-

tal de PAngel i
voltants, Tambéal passcig
de Gricia, la plaga Catalu-
nyai I Rambla. L/anome-

tat de preu o fer descomp-
tesdel 20,300 40 percent

tescomlesbotigues que té
al costat perd clients”,
‘manté, i destaca que tot |
lapressic “nolhan fet nila
meitat_dels nostres co

E

En canvi, als eixos co

b ol gon o car

pels descomp
o omorosos duovan for
sobretot, les grans cade
nes de moda, dinformati-
ca i tecnologia (la FNAC,
per exemplo), que, en

r

‘molts casos, allargaran cls  aquesta associacio que és  vendres té sentit). En de-  dor es gastara de mitjana
descomptes tot el cap de amemnacomemmmer cmmtmus W Elo, l pros-  uns 200 ouros durant ol
setmana. Fl petit comerg, ol Black oo Barcclona Oborta,  Black Friday. Segor

més present en altres ei-
xos comercials, va partici
parmenys en el Black Fri-
day

for destompes hovan for

o do Nadal?, manté

I

tots s festius. Pel pont de
la Purissima sespora una.
allau de compradors que,
@ it

estoc de roba dhivern ja

quefins arano hafet fred.

El comerg creu que aques

ta campanya de Nadal se-
a Gl

de @

LA
PEDRET | MARZA

LAjuntament de Pedret i
Marza va decidir ahir sus-
pendre una cacera. de co

ravo
SANT BOI DE LLOBREGAT

La78a edici de la Fira de
la Purissima escalfa mo-
tors per installar entre el

prés que Iassociaci ani-
lista Lex Anima va de-

Bmclonaﬂomm,qucw
cmlsdel&cspmlcsmm&
Segons Puig, només el
15 associats

e i
cia,enquéThan fetaproxi-
madament el 0% dels
nostres associats. Aixo s
aixi perqué en aquest eix
i concentren moltes

s,
diada do descomptes co-
piada_dels Estats Units
(on dious va ser ol Dia

'Accio de Gracies i for
dcscump(cs Tendema di-

Gabril Joné, o agropi
els comergos dels princi

‘molt positiu del Black Fri-
day. “Cada dia que passa

majoria de sectors. LOr-
ganitzacio_de Consumi-
dors i Usuaris caleula que
aquest any cada compra-

enquesta, tes do.

‘nunciar
Lentitat va demanar que.
Saturés una._cacera que

derava “illegal” i, i
nalment,Tequipdogovern

Boi les parades de 500 ex-
positors. Enguany aposta
especialment per la. gas-
tronomia i la restauracio,
ia que amplia Tespai perla
bona acollida que ha ti

gut aquest ambit en les

Sans havia_anunciat o

Talcaldessa, Liuisa Moret,
Poferta ~

et pes ot

ampliat a tocar de Fespai

animals i for qt dedicat a les activitats fa-
delnucli, Uncopfora, Sex- | miliars per s ls
s usuaris “es- | plicava, ‘els cagadorssesi- | apats “mentre els nens i

céptics” amb aguesta jor-
nada.

ble per abatre'ls”. W

la fira dela infancia”. 8
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BARCELONA TRANSFORMACION DE LA AVENIDA PRINCIPAL

Eltramo central de la Diagonal florece

i
e
n . rcslons
Lavaganaatrectivo entre Vit el tramocental e
losinversores tras la llegada s Digonaldesdola
i aniguased deBanco
R 2 R mednce s
Verdaguery al especializarse T
o Francese Miars. I
enhogar enire Paseo de oy sveseporis
Gracia y Francesc Macia formas racionaiistas, abrio
—---- ents
insiracién  Trre Prel
Do Casas, Eerccion e (Hafa).En 2003,
Los once kiémetros de I Avenida Banco Sabadel comprol
Disgonal unen dos de los extremos Aténicoy tambiéneste
de Barcelona, desde a montaia has- edicio En202Llo
‘o el mar, v s parte central vive un aduielfor
‘momento de elevescenca por dife- estadouricenseHines.que
rentes factores. A Ia apertura del et 200 miknas
tranvientre Gleriesy Verdaguer, se deaurosensu
suma la especializacion comercial remodelocén Latore
del trama que discurre entre Paseo seguedsendodecficinas
de Gracia y Prancese Maci,donde 5 yhacsireac
Tepierton ey o ombre Digora Wl
0 representan una quinta parte e §
hoferta
Elinterés del vacn mil
tipls dimensiones. En residenci
“es un drea con gran demandayes-  En oficinas, el experto también  Uno de cada cinco  un nuevo lema en el que deja bien hogar. En 2021, aterriz en el tramo
= 2 cad istiuodee o ol i
, Hi i t se oo i
b e i i dedicaala clonales como Tkea, Malsons du
Mare Garcia Permanyer, conscjero  lar inte e “Elcasodela Diagonal esun jem-  Monde, BoConcept, Miele, Zwil

cio so crea un entrama- s como Zara Home, Ka u Orden
do que la convierte en un polo de  en Casa; 0 ensefas catilanas como
atraceidn tanto para residentes del  Casa Viva, Galeras del Tresillo, Cal-

tora 3 Capital. Entre los proyectos  Banco Atlintico —en la esquina con
D i Talmes-, Disgo-

e ] e
i esla

del antiguo E1  ve abrird Nike fouse,
darin, Ia “rehablitacion y reposi i, EI CorteIngié ‘También hay negocios familiares
i plantas. El com- briel Jend. Esel presiden” i 3
damiento” del nimero 343, en laes-  plejo 1o adquirio el empresario Pe- el 1074 se s
quina con a calle Girona. También ~dro Alonso y entre la compra y la  versificar el ramo entre Paseo de i i e i ’
i i hablitacion ha invert i+ Gracia y Francesc Macid. Sus co- y turistcos,y también consejero de- cia Permanyerexplicaque laapertu-
1043 frmabar- esay
una patrimonial espafola, por un  cha de un conjunto de oficinasdeal-  cion Diagonal Boulevard, que esta i ios de his
ropa para ¢l
g
H
i
&
Esteotot,seha
" peseaque Entefinles de
“pansados ox
profeso para s so como seces corporatas exponeGarca Prmaryer o

R i | pRSLITETE  apieid

e firua el 20028, *La mogu- Conthaiaa b plgina segiens
Py 3 nidad para la economia local»,
SOMERCIO LOSBARRIOS DELA ZGAT segiin GabrielJené, presidente de

Barcelona Oberta, Defiende que
) los datos obtenidos permitirin
«orientaryasentarlasbases del
‘modelo comercial que queremos
proyectar», adems de «dimen-
sionar laimportancia e las com-
pras ZGAT para la economia de
Barcelona.
Como enlas grandes ciudades
Esdecir, leavalan para eclamara
lasadministraciones un apertura
con«méscalendario, mésterrito-
ioyméshorario», quesi pudieran
llevariana todos los domingos y

El «éxito» delamedidaestival reabre la demanda e
del sector de poder abrir todos los domingosy en

toda la ciudad, e incluso en un horario mds holgado.

I Zona de Gran Afluencia Turistica

Los domingos
comerciales lograron

un 75% de compras S
impulsivas de turistas Tivode I

RESIDENTE TURISTA compras. Conun ejemplo doloro-
a8.3% 5

| .
Barcelona estudio impulsado por Barcelona

g . Fiycontabaentre susargumentos

Oberta destaca que el 75%desas £C6mo valora que el comercio unaliberalizacién total del comer-

‘ventas (228 millones) no e hubie- abra en domingos y festivos? cio. El representante del comercic

L i ertos PREGUNTA HECHA A RESIDENTES turistico precisa, no obstante, que
pa

Muy positivo 21,0% canzarunacuerdocontodoel sec-

ylos barrios C

i itadc I ) 1to de ), laentidad I L ital catal: Per - . 1 H
et ke pueoen s Gt s rositvo Nox e https://www.viaempresa.cat/es/economia/fomento-
domingosdemitaddemayoami- reivindica de nuevo y con mas 260% de que finalice el pacto vigente
tad defiende st positivo | 25, ‘hasta final de deabrir cuatr T+ H H H H H H

’ e vy et R 5% s sguidos 1 o en sonae critica-imposicion-reduccion-jornada-laboral-pide-dialogo-
concretas: 306 millones defactu- _El informe encargado a RBD NSING 27% ‘Através demés de un millar de socC | a l 2 2 0 '7 O 7 9 ‘] O 2 ht m l

6 g encuestas acompradores, 6003 . _ .

turisticas,
Seat se titula Importancia de la haarmo-

ZGAT parala economia de Barcelo- s Jadoluzaltema, expusojosepMa-
. i naEfectos obreel comercio,lade- Muy positivo i ria Marcos, consultor experto en
visita 5y pr 384 retailturistico, profesor del CETTy.
Positivo 4% directordelchequeo.
> positivo 1a0% Elprimerelementorelevantees
8% comprobar que el comprador es
d i fos. L Muy negativo™= 23% . ‘mixto, lo que alguno podrian in-
tu- terpretardeformadistinta, sinose
barcek 6 6ung,5%. NSING == 4% llega a la letra pequea. Asi, un
coche) 4 0 N 51,7% de los entrevistados eran
5 lempl EisendaPons  turistas, y un 48, 3% residentes de
Barcelonaodesu entomo, perosu
daturi Esteeracl impacto final fue distinto, De este
feulo. €1 aspecto mas sensible, dado que Gltimo grupo, un 75,2% fueron
 Ga- i compradores residentes delaca-
briel i
dicar
o fa-  mingo, anteel Més dispar es el gasto, ya que
1a que el 45% de los viitantes de  raseloshabitos deconsumodelos ‘aunquelamediaesde86 euros, los
otros municipios e desplazan consu  barceloneses turistas e dejan 12 euros deme-
vehicuio,y dosterciosdeariandeve-  Teniendo en cuenta que por dialos festivos indicados, frentea
i 6 los 57 delosresidentes. Argumen-
fund: i i 6 tanquelaampliadiferenciasede-
transporte pibicopotente, perohay  abrir, existia el temor a que las beaqueel piblico local compra
» articulos cotidianosy los fordneos
i Fi- Tlegaronalazona chaciendo uris-
L 6 'm0, ylohubieran hecho aiinsin
2 tiendasabiertas en el 88% deca-
o - sos, loquesignifics ponerleselca-
pone fécib, laments. Josep Maria  mere, aunque fuera del centro rameloenlaboca.
uristco,en- Seconstata el efecto delacom-
fatizo que el transporte pdblcopara — sarese dia praimpulsivaode coportunidady,

llegar al centrofuncionadentrodell- _ Segin lo
Oberta, més

latos de Barcelona puestrescuartas e

del tesnohabrian regresadopara ha-
diaho j6 ceresasadquisic

perires,loque levaaelegirelcoche el horario reducido pactado, y habrian dejado de gastar 228 mi-

2 6 lones. Encambio, el gasto despla-

i zadofuede .

https://beteve.cat/economia/record-vendes-campanya-
nadal-eixos-comercials-turistics/

https://www.elperiodico.com/es/barcelona/20241210/
alcaldesa-noche-barcelona-promete-casar-ocio-descanso-
sector-pide-mas-oferta-112493071
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4.4. XARXES SOCIALS BARCELONA OBERTA

Barcelona Oberta segueix molt activa tACEBOOK
a xarxes socials. Esta present a Twitter,

Facebook, Instagram i Linkedin. Els objectius
de Barcelona Oberta a xarxes socials son:

e Donar a coneéixer I'activitat de I'entitat als
seus publics.

« Difondre el posicionament de [lentitat:
promocio, seguretat i mobilitat.

https://www.eleconomista.es/opinion/ https://edicionessibila.com/diagonal-boulevard-refuerza-su-
noticias/13126623/12/24/collboni-tiene-una-oportunidad- posicionamiento-en-decoracion-y-hogar-con-el-lanzamiento- « Ser un canal de transmissid d’informacio
con-los-botiguers.html de-the-place-for-home/

de referéncia sobre el retail de Barcelona.

e Collaborar en la dinamitzacié de les
accions dels seus eixos comercials per
atraure residents i visitants.

» Reforcar les relacions amb col-laboradors i
partners.

* Reivindicar el paper de Barcelona com a
capital del shopping internacional.

https://www.20minutos.es/noticia/5649538/0/barcelona-
constituye-consell-assessor-pacte-per-ciutat-vella-para-
transformar-distrito/
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@ LINKEDIN INSTAGRAM 4.5.10E ANIVERSARI DE BARCELONA OBERTA

Eljuny del 2024, Barcelona Oberta va celebrar
el seu 10& aniversari rodejat de més de 200
amics, col-laboradors i figures sociopolitiques
rellevants de la ciutat de Barcelona.

L'entitat que va néixer el 2014 amb la unio d'
eixos comercials de la ciutat de Barcelona va
tancar 2024 amb 24 eixos adherits. Gabriel
Jené, president de I'associacio, va explicar,
durant el seu discurs, la voluntat de focalitzar
en la millora del comerc¢ de la ciutat, posant
l'accent en temes legislatius, ordenacio
urbana, la mobilitat i la seguretat.

Entre els assistents, vam comptar amb
l'alcalde de la ciutat, Jaume Collboni i altres
personatges politics que han ocupat llocs
institucionals al llarg d’aquests Ultims 10 anys.
Tanmateix, va haver una amplia representacio
de comerciants i restauradors de la ciutat.
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RELACIONS

INSTITUCIONALS

51 ACTES ON BARCELONA OBERTA HA PARTICIPAT

COM A PONENT

PONENCIA DEL SR. JOAQUIM DE
TOCA A L'ISE RETAIL FORUM

JORNADA D’ASSOCIACIONISME DE
LAJUNTAMENT DE BARCELONA AMB
LA PARTICIPACIO DE LA SRA. NURIA
PARICIO, DIRECTORA INSTITUCIONAL
DE BARCELONA OBERTA

PARTICIPACIO A LA RODA DE PREMSA
DE FOMENT CONTRA LA REDUCCIO
DE LA JORNADA LABORAL

PONENCIA AL BIZ BARCELONA

AMB LA TAULA DE DEBAT "COMERC
| CIUTAT: COM SEDUIR AL CLIENT
D'AVUI", AMB LA PARTICIPACIO DELS
GERENTS DELS EIXOS COMERCIALS
DEL BORN, DIAGONAL MAR I LA ILLA
DIAGONAL
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PONENCIA DEL SR. GABRIEL JENE
A LA JORNADA "BARCELONA
2023: SOSTENIBLE | GLOBAL”
ORGANITZADA PER EXPANSION

V PREMIS DE RESTAURACIO DE
LAJUNTAMENT DE BARCELONA.
PREMI HONORIFIC AL RESTAURANT
7 PORTES

PREMI ALBERT GONZALEZ DE
LAJUNTAMENT DE BARCELONA A
NURIA PARICIO, PER LA SEVA TASCA
DE CONTRIBUCIO A LA PROMOCIO,
INNOVACIO | CONEIXEMENT DEL
COMERC DE LA CIUTAT

PREMI QUE FEM - LA VANGUARDIA -

A BARCELONA OBERTA

52. REUNIONS | PRESENCIA DE BARCELONA OBERTA
A ACTES DEL SECTOR | DE L’ADMINISTRACIO

EL PACTE PER LA MOBILITAT
CELEBRA ELS SEUS 25 ANYS

BARCELONA OBERTA AL COCTEL
OFICIAL DEL PAVELLO D’ESPANYA
AL MOBILE WORLD CONGRESS

EL DIA DE LES ESQUADRES

PRESENTACIO DEL CENS DE
LAJUNTAMENT DE BARCELONA AL
MOBILE WORLD CONGRESS

INFORME ANUAL 2023 SINDICATURA
DE GREUGES DE BARCELONA

EL DIA MUNDIAL DEL CONSUMIDOR
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CONFERENCIA DE JORDI VALLS: ACTE BARCELONA GLOBAL: XVIIMEDALLES D’HONOR DE FOMENT 9 DE MAIG: DIA EUROPEU DEL

“BARCELONA A EUROPA: BARCELONA, CAPITAL DE LA NOVA COMERC DE PROXIMITAT
RESPONSABILITATS  OPORTUNITATS”  CULTURA

ORGANITZADA PEL CERCLE

D’ECONOMIA

PREMIS GENERALITAT DE CATALUNYA

Barcelona Oberta
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CELEBRACIO DELS 40 ANYS DE
L'INSTITUT CERDA

PRESENTACIO DE L'INFORME RETHINK

BCN “REPENSAR LA METROPOLI.
ACTIVAR LA METROPOLI” A FOMENT
DEL TREBALL

PRESENTACIO TURISME DE

BARCELONA. LOUIS VUITTON 37TH.

AMERCA'S CUP

PRESENTACIO COPA AMERICA AL
DISTRICTE DE CIUTAT VELLA

CONSELL PER A LA SOSTENIBILITAT
DELS CREUERS DEL PORT DE
BARCELONA

PRESENTACIO DEL PACTE X CIUTAT
VELLA
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DIALEG AMB ENRIC SIERRA, BARCELONA OBERTA, ENTITAT PRESENTACIO OFICIAL DE LA COPA PREMI EMPRESA DE LANY DE LA

DIRECTOR ADJUNT DE LA MEMBRE DEL MANIFEST FERA AMERICA A LES DRASSANES GENERALITAT DE CATALUNYA
VANGUARDIA A CASA SEAT
SESSIO BCN +SOSTENIBLE VISITA DE SA MAJESTAT EL REI FELIP
VI A BORD DEL PORTA AVIONS
JOAN CARLES | PER PRESENCIAR LA PREMIS PIMEC PRESENTACIO PROJECTE LICEU MAR
REGATA FINAL DE LA 372 EDICIO DE
LA COPA AMERICA

INAUGURACIO DE L'ALCALDE | EL
PORT DE BARCELONA DEL NOU
ESPAIMOLL DE LES DRASSANES

FORUM FEMCAT NIT DE L'EMPRESA CECOT
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PRESENTACIO MANIFEST BARCELONA  ACTE AGRAIMENT REGATA PRESENTACIO DEL BORN STREET REUNIO CEX AL MNAC
CAPITAL MUNDIAL DEL TALENT CULTURAL COPA AMERICA FOOD

RODA DE PREMSA PRESENTACIO CELEBRACIO DEL 20E. ANIVERSARI

NADAL DE VUELING INAUGURACIO NOVA SEU SOM SANT VISITA A VILADECANS THE STYLE

ANTON] OUTLETS

5.3. ASSISTENCIA A ACTES DE MEMBRES,
COL-LABORADORS | PARTNERS

PRESENTACIO DESENA EDICIO DEL

\ TAST A LA RAMBLA
PONENCIA DEL SR. JAVIER COTTET AL~ ACORD AMB EL BANC DE SABADELL

DINAR DE L’EXPERIENCIA DE LAIJEC COM A NOU PARTNER DE BARCELONA
OBERTA INAUGURACIO DE BASTIAN BEACH

Memoria 2024

~
=



Barcelona Oberta

~
N

TINGLADOS AC37 PORT DE PRESENTACIO DEL SEGELL BORN PRESENTACIO NOVA RAMBLA FESTA EIX SAGRADA FAMILIA
BARCELONA DISTRICTE GASTRONOMIC

SUPORT CORREDOR MEDITERRANI

"SHOPPING & SHOOTING"

RODA PREMSA FOMENT CONTRA LA A CAIXAFORUM
REDUCCIO DE LA JORNADA LABORAL

SOPAR ANUAL AMICS DE PASSEIG

DE GRACIA 62 EDICIO DE LA FESTA DE

SANTA EULALIA DEL GREMI DE
RESTAURACIO

ACTE RAMBLISTES D’HONOR

FIRA MEDIEVAL CREU COBERTA

PRESENTACIO L'OBSERVATORI
RAMBLA
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54. ACTES | REUNIONS AMB POLITICS

AMICS DEL PAIS AMB SALVADOR ILLA

AMICS DEL PAIS AMB ALBERTO
NUNEZ FEIJOO

FOROS DE VANGUARDIA AMB JOSE
LUIS RODRIGUEZ ZAPATERO

REUNIO AMB JUNTSXCAT

DINAR INTERMEDIA JOSEP RULL

GRUPO PRISA AMB PEDRO SANCHEZ

“DUES CIUTATS DE VANGUARDIA”,
ORGANITZAT PEREY I'LA
VANGUARDIA

MEMBRES

AMICS
DE LA
RAMBLA

Diagonal
Mar

SPONSORS

oy

Des de Barcelona Oberta donem

les GRACIES a totes les persones
I entitats amb les que hem tingut
I'oportunitat de col-laborar, compartir
i co-crear iniciatives per impulsar la
Barcelona que volem.

Junta Barcelona Oberta

PATROCINADORS

GAfel  swmeuaun MUJI ....ccom
BARCELONA 1

843 ﬂmlﬂ nnnnnnnnnnnnn

sn- < Hotets UNIONSUIZA saba-
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-FW..._. ... CASASEAT S| V7
PARTNERS
®Sabadell
Professional

AMB EL SUPORT DE:
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